




Art poster / Advertisement

헬스 및 요가 관련 기구인 폼롤러를 광고하는 광고포스터이다. 폼롤러의 효능인 스트레칭과 척추의 유연성을 사람의 측면형상을 띄는 숟가락에 비유해

유연성을 기르는데 도움을 준다고 표현하였다.



Art poster / Advertisement

헬스 및 요가 관련 기구인 폼롤러를 광고하는 광고포스터이다. 폼롤러를 줄세우듯 표현해 척추의 형상을 띄도록 표현하였고, 이는 기구의 효과를

보다 직관적으로 표현하기 위해 위와 같은 기법을 사용하여 표현하였다.





Package

INSOMNIA ENERGY DRINK

'INSOMNIA'라는 단어의 뜻이 불면증이라는 것을 활용하여 불면증이 생길정도로 강력한 각성효과를 지닌 

에너지 드링크 제품을 디자인하였다. 현대사회에 운동은 건강과 직결된 부분인만큼 실생활에 있어 활용도

가 높은 즙형태의 패키지와 에너지바의 형태로 표현하였다.

Motion Graphics

오늘의 운동

운동을 주제로 한 데일리 모티베이션 영상을 다양한 촬영기법과 사운드가 인상적인 음악과 함께 표현하였다.

전체적인 분위기를 지루하지 않도록 짧은 컷들을 활용해 다이나믹하게 표현하였다.



Brand Identity

UNDER ARMOUR

언더아머라는 브랜드는 현재 스포츠 의류 시장가치 3위를 달리고 있을만큼 급성장한 스포츠 브랜드다. 

기존의 브랜드가 추구하는 기능성과 효율성이란 단어에 걸맞게 심볼을 공학적인 요소로 불리우는 선과 

점을 이용해 표현하고, 단조로운 컬러에서 탈피하고자 포인트컬러를 활용해 표현하였다.



UX UI

스카이스캐너

앱 트렌드에 맞추어 전체적인 포맷을 플랫하게 방향을 잡고,

클릭되는 부분위주로 입체감을 주어 컴팩트하게 디자인을 표현하였다.



advertising

파버카스텔의 대표 제품인 연필과 함께라면 무엇이든 할 수 있다는 의미를 담았다.



advertising

파버카스텔의 색은 감정, 다름을 만든다는 의미이다. 



brand identity

파버카스텔은 고급 미술용품 브랜드이지만 최근 어린이 제품도 출시하며 

새로운 모습을 보여주고 있다. 이에 맞춰 리브랜딩을 진행했다.



brand identity

어린 사용자층에 맞게 간결한 산세리프 로고를 제작하였고 제품들을 사용하며

즐거워하는 모습의 캐릭터를 통해 친근함을 주고자 하였다. 



package

차 브랜드 tt:의 슬로건 '차와 함께 하는 여행'의  의미를 담아 한국

일본 중국의 전통 예복과 문양을 그려 넣어 패키지를 제작하였다.



editorial

고흐는 마음의 구멍으로 아름다운 작품을 탄생시켰다. 그 구멍에 초

점을 두어 인생과 작품 일대기를 표현하였다. 1인칭으로 서술하였고

책에 뚫려있는 구멍들을 통해 그때 당시 고흐의 마음을 표현하였다.

motion graphics

색은 감정을 담고있다고 생각한다. 

각 색마다 떠오르는 감정들을 GIF로 만들어 영상을 제작했다.



LOOK FOR ME

LOOK FOR ME는 '나를 찾다'라는 뜻으로 성인이 된 후 꿈과 자아를 잃어버린채 살아가는 주인공이  거짓된 삶을 사는 것에 

지쳐 진정한 자아와 꿈을 찾아 나아가는 내용이다. 셀로판지와 애니메이션으로 콜라주 작업하였다. 초반 주인공의 암울한 기

분을 블루 컬러를 통해 극대화하고 주인공이 꿈을 찾았을때 그 기쁨은 밝은 컬러로 표현하여 컬러의 대비로 주인공의 기분을 

시각적으로 보여줬다. 





아디다스의 아이덴티티인 3선을 모티브로 가져가 로고를 제작하였다. 타이포 로고를 세리프로 변형하고 기울

기를 넣어 스포티한 느낌을 살리고 로고에 들어가는 원형은 통통튀는 아디다스의 활발하고 역동적인 모습을 

형상화해 정 원의 형태로 만들었다. 로고의 형태 안에서 원과 선을 이용하여 패턴을 만들었다.  



인센스 스틱은 따로 정해진 향이 있는것이 아니라 그 분위기를 표

현한 향이 많다. 그래서 이미지를 따로 넣지 않고 향의 분위기를 

캐치한 후 일러스트로 그려 패키지를 제작했다. 컬러 또한 몽환한 

느낌의 인센스틱 이미지에 맞춰 사용하였다. 

HEM Incense Stick



아디다스 아트포스터로 아디다스의 슬로건인 'Impossible Is Nothing'을 모티브로 제

작하였다. 입체적인 다비드와 생각하는 사람 조각상을 가져와 그 위에 그와 상반되는 평

면적인 일러스트로 아디다스를 그려내 포스터에 재미를 주었다.

ADIDAS _ART POSTER



'나 그림 그릴래!'라는 동화책은 사람들의 편견이나 어른들의 욕심때문에 

힘들어하는 아이들에게 위로를 주고, 어른들에겐 자신의 욕심으로 아이들

에게 억지로 힘든일 을 강요하진 않았는지 돌아보게 하는 책이다. 

간단한 줄거리는 주인공인 호랑이 '용기'는 호랑이라는 이유와 육식동물이

라는 이유로 자신이 하고싶은 일에 대해 억압 받는다. 그러다 사슴 '희망이'

를 만나며 자신이 진정으로 원하던 것이 무엇인지 찾고 그 과정속에서 용기

의 모습을 보고며 용기의 할머니가 자신의 욕심때문에 용기에게 강요했던 

지난 일들을 뉘우치며 끝이난다.

난 그림 그릴래! _동화





명화 고흐의 자화상에는 귀가, 모나리자에는 눈썹이 존재하지 않는다. A부터 Z까지 모든 것을 판

매하는 아마존에서는 고흐의 귀와 모나리자의 눈썹까지도 구매할 수 있다는 메시지를 담았다.

advertising

everything from A to Z



전 세계 상품을 즐길 수 있는 가장 큰 전자상거래 기업 

아마존과 세계에서 가장 넓고 다양한 생물이 사는 열

대우림 아마존이 닮아있다고 생각하였다.

소비자들과 소통한다는 유연한 느낌의 워드로고를 제

작 후, 자연 속 정글이 느껴지는 그래픽 요소와 꽃을 

심볼마크로 제작하였다.

심볼마크는 씨앗을 겹쳐 꽃을 형상화함으로써, 아마존도 꽃이 된 

씨앗처럼 넓게 뻗어 나간다는 긍정적인 메시지를 전달한다.



아마존의 강인한 야생동물들의 에너지와 사

람들에게 활력을 주는 비타민이 닮아있다고 

생각하였다. 또한 아마존의 까무까무열매를 

활용하여 두 가지 요소를 스토리텔링 하였다.

package

Amazon Camucamu Vitamin



전 세계적으로 여성발명가의 특허 출원은 전체의 13%

에 못 미친다. 세상에 알려지지 않은, 우리가 모르는 여

성 발명가들의 업적은 무수히 많다는 것이다.

훌륭한 업적을 이뤄낸 발명가들의 이야기를 세상에 알

리며 물건의 출처를 알고 감사하는 마음을 가지고자 하

는 의도로 책의 내용을 구상하였다.

editorial

NASA_Mars Residence Project

지구가 아닌 화성에 사람이 가서 산다는 것과 실제 가

능성이 제기되어 많은 일이 이루어지고 있다는 사실

이 흥미롭고 재미있어서 이 주제를 선정하였다.

poster



브랜드 VANS의 색깔을 보여줄 수 있는 컨셉영상을 제작하였다. VANS의 도전적이고 자유로운 

모습들을 담고자 의도하였고, 연관성이 깊은 스케이트보드에 대한 영상을 함께 넣어 브랜드스토

리를 더욱 부각시키며, 레트로 적인 느낌을 구현해내었다.

motion graphics





ADV E R T I S EM EN T

REEBOK SHOSES

리복의  신발들을  추상적으로  표현한  아트  포스터



스포츠브랜드  느낌이  강한  리복을  캐쥬얼하게  리디자인했다 .

아이덴티티  자체를  타원으로  잡아  로고  타이포를  디자인  했으며  

다양한  생활용품에서  타원 ,원형 ,점선  등  로고에서  사용된  그래픽  

요소를  찾아볼  수  있다 .



UXU I

BRAND  REEBOK  APP

브랜드  리복의  앱  디자인으로

레드계열 ,  블랙 ,  블루  톤을  사용하여  

아이덴티티와  맞게  제작





E D I TO R I A L

CHINA

PA C KAG E

Jouvancebell

아름다움과  청춘이라는  단어를  합쳐  향수  브랜드  로서

봄 ,  여름 ,  겨울의  별자리와  그에  따른  탄생화를

빈티지  일러스트로  고급스러운  향수  분위기를  표현했다 .

세계  곳곳  여행의  여유를  즐기는  사람이  많은  요즘 ,

여행을  가기  전  사람들이  그  나라에  대한  기후 ,음식 ,관광지  등

정보  전달을  목적으로  한손으로  들고  다닐  수  있는  가이드북  제작

커버  및  챕터가  끝날  때  P V C를  넣어  한  층  더  흥미있게  읽을수  있다 .



Advertising 인천 펜타포트 락 페스티벌 2020

락 페스티벌에 걸맞게 선과 가공한 그래픽을 통해 스타일리쉬적으로 표현한 포스터 광고



Advertising 자작 브랜드 < Space Doughnut >

도넛 프랜차이즈 스페이스 도넛의 캐치 프라이즈를 소개하는 광고 포스터를 일러스트로 표현 



Advertising 인천 펜타포트 락 페스티벌 2020

인천 펜타포트 락 페스티벌의 입장 티켓 목업

Package  자작 브랜드 < Space Doughnut >



Package  자작 브랜드 < Space Doughnut >

창작 도넛 프랜차이즈 브랜드 <스페이스 도넛>. 우

주에서 가장 맛있는 도넛이라는 컨셉으로 마케팅. 

캐치프라이즈는 Doughnut have space. 도넛은 

공간(우주)을 가지고 있다는 말장난이다. 많지 않은 

색과 키치한 레트로로 전반적인 디자인과 브랜드 아

이덴티티를 잡았다. 브랜드 컬러와 전반에 걸친 일

러스트를 이용하여 스티커, 로고, 테이크아웃 컵, 도

넛 박스 등의 디자인을 구상했다. 단순히 음식을 파

는 것뿐만이 아니라 브랜드 아이덴티티로도 충분히 

즐겁고 유쾌한 감각을 주기 위해 보다 단순하고 창

의력적인 소재를 차용.



Brand Identity 맥도날드 리디자인

(좌)오리지널 로고를 재구성해(우)리디자인 로고

를 디자인했다. 패스트푸드 프랜차이즈라는 특징

을 이용해 식욕을 돋구고 확시성이 좋은 컬러를 배

치. 기억에 오래남기 위해 간단하게 디자인



Editorial 햄버거에 관한 모든 것

식당 메뉴판 옆 정보를 주는 뉴스레

터로 제작했다. 총 8 페이지이며 햄

버거의 역사,세계의 햄버거, 레시

피, 십자말 풀이 등 햄버거에 관련

된 흥미로운정보를 집약해 아카이

빙했다.

Motion graphics < Melancholy >

멜랑콜리. 우울과 비관주의에 해당

하는 인간의 기본적인 감정중 하나

로 시각화 하여 자기자신을 보듬는 

의미의 애니메이션을 구성했다.







Brand Logo











advertising

디퓨저의 대표적인 향인 orange farm과 seaside의 장소 일러스트를 제작하여 제품의 향이 좋은

기억들을 불러 일으켜 기억 속 장소에 있는 듯한 느낌을 준다는 브랜드 컨셉을 담았습니다.



진에어의 free journey with jinair 컨셉을 위해 로고의 i부분을 필기체로 표현하여 브랜드의 메인 

그래픽으로 선정하였고 i의 윗 부분을 비행기 모양을 모티브로 하여 로고를 제작했습니다. 





package

                    는 여러분이 직간접적으로 경험한 좋은 기억들을 향으로 불러일으켜 지루하고 

평범할 수 있는 여러분의 일상을 바꿔주는 라이프스타일 디퓨저입니다.                               



editorial

누가 내  치즈를 옮겼을까? 라는 책의 숨겨진 작가의 의도, 등장인물 분석등 책을 읽기전후 책을 이해도를 높힐 수 있

도록 도와주는 내용들을 담은 mini book을 제작하였습니다.

최근 개인,나 자신의 삶을 더 중시하는 시대가 오면서 자기 자신을 잘 알고 돌볼려면 자신의 감정을 잘 컨트롤 할 수 

있어야 하기 때문에 감정에 대한 기본적인 이해가 필요하다 생각하여 기본적이고 보편적인 감정이라고 생각한 감정 

2가지인 분노,사랑을 포스터형 브로슈어로 만들었습니다.                             

EMOTION BROCHURE

내 치즈는 누가 옮겼을까? mini book    
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advertisement

비건이 영양소도 맛도 부족할 것이라는 편견과는 달리 이너프 비건 도시락

은 호랑이도 즐길 수 있다는 뜻을 담았다.





310g (320 kcal)

enou  h

310g (320 kcal)

enou  h enou  h

310g (320 kcal)

비건식은 맛없고 제대로된 영양소도 섭취하지 못할 것이라는 편견을 깨기 

위해 맛도 영양소도 충분하다는 뜻의 'enough'로 네이밍 하였다. 호랑이와 

도시락 메뉴들을 일러스트로 표현하여 육식동물인 호랑이도 건강하고 

맛있게 비건을 즐길 수 있다는 것을 표현하였다.

package

enough(이너프)



길고양이는 우리가 함께 살아가야하는 

존재이다. 무릎 아래로 조금만 시선을 낮추면 

힘겹게 살아가는 길고양이들을 볼 수있다.  

'무릎 아래 고양이' 는 세상의 길고양이들이 

안전하고 편안한 삶을 누리길 바라는 마음에서 

디자인하였다.

마트에서 쉽게 볼 수 있는 과자들의 다양한 이야기를 담은 팜플렛이다. 시판 과자들의 원형과 역사, 다양한 형태를 설명하고 집에서도 

간단히 만들어 볼 수 있는 레시피도 함께 넣어 제작하였다.

branding

editorial

무릎 아래 고양이

THE PROTOTYPE OF A SNACK



기존 메가박스 로고에 브랜드 리뉴얼 핵심가치를 반영하여 로고를 새롭게 디자인하였습니다. 기존의 브랜드 로고는 ‘box’에 초점을 맞춘 

형태였다면, 리뉴얼된 로고는 관객이 직접 스크린 넘어 영화 속으로 들어가 상상의 나래를 펼치는 브랜드로써의 이미지를 표현하였습니다. 

메가박스의 브랜드 컬러는 그라데이션을 적극적으로 활용합니다. 영화의 다채로움을 표현하고 영화 속으로 들어간다는 브랜드 컨셉에 맞게 

환상적인 느낌을 주기위해 하늘, 분홍, 보라를 사용해 표현하였습니다.







Advertising _ [ FABER CASTEL ]

자연으로부터 시작된 아름다운 색의 표현을 강조하는 파버카스텔 광고포스터이다.



Brand Identity _ CONVERSE (컨버스)

오늘날 스트릿 문화의 아이콘으로 사랑받고 있는 브랜드인 '컨버스'를 리디자인 하였다. 주류에서 벗어나 과감

함과 새로움을 시도하며  긍정적인 사회적 영향을 추구하는 브랜드의 이미지를 통해, 열정적이고 반항적인 컨셉 

이미지를 떠올렸다. 'Life's too short to waste' 라는 슬로건과 함께 컨버스의 시그니쳐 모양인 별을 활용하여 

비비드한 색감으로 패턴을 작업하였다.





Package design _ Pumping Heart (펌핑하트)

'심장박동'과 '에너지를 불어넣다'는 의미로 네이밍을 지었

다. 심장의 이미즈를 활용하여 비비드한 색감과 팝아트적

인 컨셉으로 톡톡튀는 에너지드링크를 디자인 했다. 딸기, 

레몬. 블랙베리, 솜사탕 총 네가지 맛으로 바레이션 하였다.



Editorial Design _ 빛나는 청춘

청춘들이 자라온 환경과 겪고 있는 갈등에 대해 다루었다. 그들의 

불안함을 기사와 미디어 속 장면 등을 활용해 콜라주방식으로 혼

란한 심리를 표현하고자 했다. 힘든 상황에서도 빛을 찾기 위해 도

전을 꿈꾸는 청춘들을 칼럼방식으로 구성하였다.

App Redesign _ Artmap (아트맵)

기존의 'Artmap' 이라는 전시회 정보알림 서비스 

앱에서 추가로 있었으면 하는 기능들을 보완하여 

사용자가 더 편리하고 보기좋게 이용할 수 있도록 

리디자인 하였다.





Editorial

After-Ima&e ; 잔상

‘After-ima&e’ 는 잔상(after-image)+&(and)를 합한 것으로 “지워지지 아니한 사라진 감각의 

덧없음을 함께한다”는 의미. 이런 잔상의 감각 특성으로 사람들은 자신들에게 인상깊었던 순간

들을 기억하며 보이지 않아도 이를 혼자 머릿속에서 되세긴다.  이에 대한  탐구적 지식을 연구조

사하고 시각적으로 어떻게 표현하는지 언어적으로 풀고 앞서 표현한 다양한 시각적 방법으로 편

집하여 책을 만든다. 이를 통해서 사람들이 잔상의 의미를 새롭게 이해하고 혼자가 아닌 함께(&) 

그 감정을 느끼고 공유하도록 한다.
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MONAMI, 페르소나와 소통하다.

간결한 산세리프의 타이포 디자인으로 모나미 제품의 이미지화 하였으며 기존의 나의 친구라는 

뜻에 따라 페르소나에게 자신의 소식(편지)을 전하는 소통의 의미와 친구를 사랑하는 마음의 하

트를 A자에 넣어 펜촉 안에 잉크의 형태로 표현하여 모나미의 아이덴티티를 담아냈습니다.



motion graphic

Project001, 명상

명상은 우리의 정신을 비우고 맑게하며 편안함을 주는 효과가 있다. 이를 바탕으로 

명상에 도움을 주는 편안함을 주는 영상을 컷편집을 이용해 제작하였다.



advertising

어나더 로스트는 판타지 MNORPG 게임입니다. 어나더 로스트에는 다양한 종

족과 다양한 직업이 있으며, 이를 소개하는 캐릭터 일러스트를 이용하여 게임

화면, 광고포스터 등을 제작하였습니다.

UIUX  게임 내 캐릭터 생성 화면과 캐릭터 선택 화면입니다.



        

advertising

게임 내 로딩 화면과 포털사이트 배너 광고입니다. 

종족과 직업에 맞는 다양한 캐릭터들을 소개합니다.





어나더 로스트를 홍보하기 위한 아트 포스터로, 그 배경을 짐작할 수 
있는 다양한 판타지풍 캐릭터 일러스트를 사용했습니다.

ad poster



brand identity

클립과 스프링의 이미지를 활용하여 모닝글로리의 
M자를 표현했습니다. 교차되는 그라데이션의 다
양한 색으로 문구류의 다양성을 표현합니다.

→



package

딥퓸은 향수를 쓴 듯 깊은 향을 느낄 수 있는 바디
워시 브랜드입니다. 향수에서 쓰는 향 이름을 차용
하였습니다. 깊이를 표현하기 위해 물속 층이 느껴
지는 디자인으로 이미지를 잡았습니다.



Package design

피부건강에 노력하는 브랜드 Aveeno와  피부관리의 역사가 탄탄하고, 현대인들에게 영감을 주

고 있는 이집트의 이미지를 접목시켜 패키지를 제작하였다. 각 제품의 재료들의 색감을 살려 제작

하고, 고대 자연재료를 이용하여 피부를 관리하던 이집트의 모습을 일러스트에 담아 제작하였다.



Editorial design

 Aveeno 브랜드 소개와 제품을 

소개하는 리플렛을 제작하였다. 



'PEACE 코리아' 는 한국에서 가장 많이 쓰이는 사무용품 브랜드이다.  기존의 올드한 이미지

를 벗어나기 위하여, '활동적' '다양한' 이라는 키워드와 함께 대표 제품인 스테이플러의 스프

링과 펀치의 구멍을 활용하여 로고를 제작하였다. 또한 제품의 인지도가 높다는 점과 다양한 

제품을 판매하는 것이 브랜드의 장점인 만큼 제품을 추상화하여 다양한 패턴을 제작하였다.



Web design

PEACE 코리아의 웹페이지를 제작하였다. 로고의 색감을 활용하고, 브

랜드 컨셉에 맞추어 메인페이지와 회사소개, 판매페이지를 제작하였다.



Advertising _ fast shampoo

머리카락을 빨리 자라게하는 패

스트 샴푸의 특징을 살려 '암사자

가 갈기를 가지고 싶어, 제품을 사

용한다' 라는 스토리를 담았다. 자

라게 한다는 특징을 강조하기 위하

여 잡지책의 형태로 제작하여,책을 

넘기면 갈기가 자라나도록 하였다.



Advertising _ WWF

멸종위기인 얼룩말과 장총을 이용하여 얼룩말의 생명은 사람들의 기쁨을 위해서 존재하지 않는다는 메세지를 담은 포스터이다.



advertising

바다에서의 휴가를 컨셉으로 만들어진 바디워시 브랜드  배케이션은 다양하고 많은 사람들이 즐기는 바다 같은 제품임을 표현하고자 하였습니다. 



advertising

바다에서의 휴가를 컨셉으로 만들어진 바디워시 브랜드 배케이션의 망고 바디워시 광고를 제작하였습니다.



키엘은 자연과 가까운 원료를 사용하여 제품을 만드는 브랜드입니다. 

나무가 무성한 숲을 모티브로 하여 로고를 제작하였습니다.





package

배캐이션은 바다에서의 휴가를 컨셉으로한 바디워시 브랜드입니다. 

바다에서의 휴가라는 컨셉과 어울리는 바다 풍경으로 패키지를 제작하였습니다.



editorial

아동권리보장원에서실행하고 있는 지문등록제를 홍보하는 포스터 브로슈어를 제작하였습니다.

아동권리보장원

editorial

SPRING

요즘 집에서 즐기는 취미가 유행을 하고 있는데  그런 만큼 집에서 식물 키우기에 관심을 갖는 사람들이 늘어나고있습니다.

그런 사람들을 위해서 집에서 키울 수 있는 계절 꽃들에 대해 소개하고 키우는 방법을 알려주는 브로슈어를 제작하였습니다.   





Pinger / Advertisement Pinger / Motion graphics







아이돌 팬덤 문화는 과연 꽃길만 걸을까 / Editorial 



GETABLE / Package Design 



ADVERTISING _MONAMI



모나미의 제품들로 마스크를 표현,강조하여 모나미제품들의 활용성과 이미지를 강조함과 동시에 마스크 사용을 장려하며 공익성을 함께 표현하고자 하였다.



BRAND IDENTITY

최신 트랜드를 좋은 품질의 의류로 합리적인 가격으로 만들어 내는 H&M의 브랜드 특징을 담아 여러 색

의 선들과 색감을 사용하여 무엇이든 표현할 수 있고 담아낼 수 있는 브랜드로 H&M의 이미지와 색들을  

디자인하였다.





APP REDESIGN 

기존의 Melon 티켓 앱의 공연 예매기능 뿐만 

아니라 스케쥴을 함께 관리 해주는 기능을 추가

하여 그 흐름과 활동성을 곡선으로 표현하여 딱

딱한 디자인 구성보다는 부드러운 디자인으로 

구성하고 하였고, 보다 편리하고 유저를 위한 

공연플래너의 앱으로 리디자인 하였다.

PACKAGE _PILLY

비타민의 특정 주요 과일들의 색감을 터져서 퍼지는 듯한 일러스트와 선들을 이용하여 신체안에서의 비타민의 흡수력과 생생한 효과를  추상적으로 표현하여 디자인하였다.



EDITORIAL

'OPEN FASHION'이라는 주제로 패션의 역사와 트렌드 아이템등을 일러스트와 이미지들을 이용하여 시대별로 디자인하였다. 

각 시대의 대표 아이템들을 재미있는 선들과 디자인적인 요소들과 함께 어우러지게 디자인하여 보는 이들로 하여금 지루하게 

글이 많은 책자가 아닌 보는 재미가 있는 잡지책자형식으로 디자인하였다.





Advertising

첫번째 시리즈는 수리가 필요한 운송수단을 3M 테이프로 붙일만큼 강한 접착력을 가지고 있다는 것을 나타내고 있다. 

두번째는 3M 접착제로 만든 거미줄은 드론도 빠져나가지 못할 만큼 강한 접착력을 가지고 있다는 제품의 특성을 나타내는 광고이다.

Editorial

우리는 민속촌이나 탈 축제에서 한번쯤은 우리나라 탈을 보았을 것

이다. 전시가 되어있는 탈을 한번 보면서 지나치거나 잠깐 탈춤을 구

경하는 정도 였을 것이다. 탈에 대해 관심이 있는 사람이든 아니든 

이 책을 통해 우리나라 전통 탈에 대한 내용을 보다 쉽게 알아갈 수 

있는 기회를 만들고 싶었다. 이 책을 읽고 독자들이 탈의 이야기에 

푹 빠져 우리나라 탈에 대한 관심이 더 커지길 바란다.



Brand renewal design

→

러쉬는 평범하고 지루한 목욕을 다양한 모양과 컬러, 향기를 가진 제품들을 통해 더욱 즐거운 시간으로 만들어주고 있다. 러쉬와 

함께하는 목욕 시간을 다채로운 색과 패턴으로 소비자들의 눈을 즐겁게 하는 디자인을 하였다. 로고는 욕조 모양을 하고 있으며 

거품과 함께 서체에서도 즐거움이 느껴질 수 있게 제작하였다.





셀럽들이 사랑했던 초콜릿이라는 컨셉으로 유명인들인 오드리햅번, 마릴린먼로, 마이클잭슨, 찰리채플린의 

일러스트를 통해 나타내고 있다. 비비드 톤의 컬러를 메인으로 사용한 판 초콜릿과 블랙 배경에 각각 다른 

패턴을 사용하여 고급스러운 느낌을 낸 초콜릿 상자를 제작하였다.

Package

CELLOVE CHOCO 셀럽초코



사람들이 청정에너지 기업인 한국가스공사에 대하여 쉽게 알 수 있도록, 한국가스공사가 하는 일이나 대표적인 이미지들을 단순화 하여 아이콘을 제작하였다. 제작한 아이콘

들을 다양한 굿즈들에 적용하면서 남녀노소 한국가스공사와의 친밀도 증진에 기여할 수 있다. 지속가능한 미래를 위해 우리가 실생활에서 손쉽게 사용가능한 친환경적인 제

품들을 제작해 보았다. 좋은 에너지를 통해 더 좋은 세상을 만들기 위한 한국가스공사의 비전과 어울리도록 밝고 따뜻한 느낌의 색상들을 사용하였다. 



키켓 Have a break, Have a kitkat!

키켓의 케치프라이즈인 'Have a break, have a kitkat!'를 영상시청플랫폼들
을 활용하여 전달하고자 하였습니다. 넷플리릭스와 유튜브를 키켓의 외형의 
모습으로 로고를 만들어 쉬는시간을 표현하였습니다.

샘소나이트 캐리어  샘소나이트의 튼튼한 캐리어를 '집을 지을만큼 단단하다'라는 메세지를 전달하였습니다.



Post-it X Window10  포스트잇과 윈도우의 콜라보레이션 광고입니다. 윈도우만큼 무궁무진한 아이디어의 시작은 메모에서 부터 시작됨을 광고하였습니다.



대한민국 역사 박물관 패키지디자인

돋보기(Magnifying Glass)

대한민국 역사 박물관의 기념품 패키지디자인입니다. 돋보기를 담은 케이스를 제품

의 외형적 특징에집중하여 원을 사용한 디자인을하였습니다. 원형의 한국전통문양과 

거북이 일러스트를 활용한 패턴 디자인과 함께 선을 이용한 돋보기 일러스트를 배치

하여 직관적이면서 감성을 자극하였습니다.



대한민국 역사 박물관 패키지디자인

옻칠컵(Otchile Cup) 자개시계(Jagae watch)

대한민국 역사 박물관의 기념품 세트 옻칠컵과 자개시계

입니다. 옻칠컵은 한국의 신화에 등장하는 봉황을 이용한 

패턴디자인을 활용하였고, 자개시계는 사슴과 산능선을 

일러스트화하여 표현하였습니다

영화 스파이 타이틀 시퀀스

스파이(spy,2015)

영화 스파이의 타이틀 시퀀스를 모션그래픽으로 리디자인하였다.



홈플러스 리브랜딩

홈플러스의 캐치프라이즈인 '더하면플러스가된다' 의 플러스와 고객의 곁에서 삶의 사랑을 더

해준다는 의미의 하트를 담아 로고를 제작하였습니다. 로고에 쓰인 하트를 나뭇잎, 패턴등다

양한 형식으로 제작하였습니다

하트모양의 나뭇잎을 활용한 리디자인



하트패턴을 활용한 브랜드 네이밍카드















파티를 컨셉으로 한 아이스크림 광고 포스터







기존의 브랜드 이미지가 생각이 나지 않을 정도의 상반된 디자인을 하는 것이 목표였다. 즐거운 날 찾게 되

는 아이스크림으로 '파티'를 떠올렸고 이를 모티브로 하여 조금 더 캐주얼하고 누구나 쉽게 접할 수 있도록 

디자인하였다. 로고 디자인은 폭죽이 터지는 듯 불규칙함을 이용해 경쾌한 느낌이 들도록 디자인하였다.



'도약하다'라는 의미의 단어 Leap. 액티브한 일

러스트를 이용하여 단백질 바와 단백질 보충제 

패키지 디자인을 하였다. 

Leap의 건강관리 앱 UI 디자인



스트레스를 주제로 작업한 편집디자인





MOTION GRAPHICS

Title video

ADVERTISING



brand renewal design





PACKAGE

Lilibet 밀크티 베이스



EDITORIAL





advertising

문구류를 활용해 여러상황 가운데 목표에 도달하는

성취를 표현하는 메세지를 담았다.



brand identity

종합문구회사로 여러가지를 유통하고 있다는 표현으로 다양한 기하학적 패턴들을 사용하였고 

문구회사로서 더 밝은 느낌을 주기 위해서 색과 패턴을 교차하며 표현하였다. 패턴들을 활용해 

다양한 상품에 디자인을 접목시켜 표현하였다.





package

그리스를 비롯한 지중해 연안지역에서 인공 첨가물 

없이 전통 방식으로 만들어 먹던 요거트를 말하는 

그릭요거트에 그리스의 산뜻한 산토리니 이미지를 

결합하여 표현하였다.



editorial

플랩북 형태로 제작하였고

과거부터 현재까지 문구의 역사를 

알아보는 내용을 편집하였다. 



핫소스를 이용한 음식에 닿은 젓가락이 불에 타는 표현으로써 타바스코 핫소스의 뜨겁고 매운 맛을 표현하였다.



음식의 재료 또는 음식과 직접 연관이 있기보다, 

독특해서 기억에 남는 핫소스패키지를 기획하기 위해 전세계 한국에서 많이 

서식하는 토종동물 고라니를 통해 한국고유의 고추장핫소스제품을 디자인하

였다. 맛의 단계에 따라 고라니가 뜨거운 불에 그을리는 모습을 표현했다.

PACKAGE



빈폴은 끊임없이 즐겁게 재해석되는 현대적인 영국컨셉을 추구

한다. CLASSIC 하면서도 MODERN한 역사적 전통과 혁신적인 

현대가 조화를 이루어져 전체적으로 편안함을 느낄 수 있도록 리

브랜딩하였다.

BEAN POLE





두 인물의 춤을통해 70년대부터현대까지,

한국 40년 시대패션의 변천사를 표현하는 영상작품이다.

MOTION GRAPHICS



영화별 인물들의 입체적 성격을 특징별로 구분하여 각 인물들의 

욕망, 스트레스, 캐릭터의 가치관 혹은 상징성을 시각적으로 보

여주는 패션에 대해 분석하는 편집작품이다.

EDITORIAL



Advertising Baby Skin Care Brand " bebes "

핵심 키워드인 '순한' 과 '자연친환경적'을 표현한 광고입니다.  

그린컬러를 바탕으로 자연의 느낌을 주었습니다.



UX / UI   /   Couple App " ORE "

'오래'는 한층 더 가까워 지고 싶은 연인들을 위한 앱입니다. 서로

의 일상과 추억을 공유하고 기록하며 오래오래 나아갈 수 있도록. 

색은 짙은 열정의 사랑을 뜻 하는 레드계열로 하였습니다. 

Motion Graphics

애니메이션 "주렁이는 변태래요"

솜뭉치 캐릭터 주렁이가 꿈에서 남자친구 유렁이의 씻는 장면을

훔쳐보러가는 코믹 애니메이션입니다. 귀여운 캐릭터와 포근한

파스텔톤 컬러를 사용하였습니다.



Advertising



Package

에너지드링크 기상 

신화속 동물인 사방신을 모티브로 하여 만든 

에너지 드링크 브랜드입니다. 사방신의 기운찬 

모습들을 일러스트로 표현하여 에너자이저한

느낌을 주었습니다.



오래전부터 함께 한 유아 브랜드 "아가방". 기존의 로고보다 심플하고 유연한 분위기를 

주어 유아틱한 느낌을 더 넣었습니다. 귀여우면서도 독특한 패턴들을 적용시켜 다양한 

굿즈를 제작하였습니다.
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" 시끌벅적 베라나라에 반스 몬스터 습격! "

VANS X Baskin Rabbins Collaboration
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첫 번째 포스터는 여러 맛의 아이스크림들이 모여 사는 베라 마을에 반스 몬스터가 습격하는 장면을 카툰 형식의 

아트 포스터로 제작하였고 두 번째 포스터는 아이스크림들과 반스 몬스터가 화해하여 축제를 열게 된 장면을 아트 

포스터로 제작하였습니다.



'짧게, 자주 다니는 여행'으로 소비자에게 반가움과 환영의 이미지를 보

여주려는 브랜드, 'JEJUAIR의'의 로고를 리뉴얼 작업하였다.

제주도의 명물인 말을 모티브로 하여 빠르게 뻗어 나가는 비행의 이미지

를 인식시켜 쉽고 편안한 여행을 즐길 수 있는 항공 브랜드를 보여준다.

Brand Renewal Desgin
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Seasoning SEA SALT 토끼와 자라

Package Desgin

전래동화 [별주부전]을 인용하여 패키지 일러스트를 구상하였습니다. 용왕이 아파서 나을 수 있는 약은 토끼간 

밖에 없었기 때문에 토끼를 꾀어내어 바닷속 용궁밥을 먹게 된 토끼가 반하게 된다는내용으로 전개되는 형식의 

스토리입니다. 원의 형식으로 일러스트를 넣어 집중도 있게 제작하였습니다.

먼 옛날 바닷속을 다스리는 용왕이 정체 모를 병에 걸리고 말았습니다. 용왕의 충신 

자라는 수소문 끝에 토끼의 간이 용왕의 병을 낫는다는 정보를 얻게 됩니다.

육지로 올라간 자라는 토끼를 겨우 꾀어내어 바닷속 용왕에게 데려갑니다.

토끼는 처음 보는 바닷속 풍경에 호기심을 가지게 됩니다.

토끼 간과 어우러질 약재를 찾는 동안 용궁에서 식사하게 된 토끼는 용궁의 

밥이 너무 맛있어서 깜짝 놀라게 됩니다. 그리곤 용궁에서만 쓰이는 

조미료를 몰래 훔쳐서 다시 육지로 도망갈 계획을 세우게 됩니다.



" 제주도에는 왜 남자해녀는 없지? "

Editorial Desgin

조선시대 제주해녀의 어두운 역사를 동화로 만들어 제작하였습니다. 

과거의 슬픈 역사를 나타내기 위해서 흑백과 푸른 계열의 모노톤 색감

으로 진지하게 표현하였고 부분적으로 일러스트와 글의 여러 배치로 

흥미를 유발하였습니다.

" 혼자 놀기의 신, 혼신 "

UX/UI Desgin

각종 SNS를 다 봐서 할게 없는 집콕러들의 만랩 어플리케이션을 

제작해보았습니다. 실시간으로 여러 상대방들과 대화, 게임, 매일 

올라왔다 사라지는 무료 취미 클래스까지 모은 만능 어플입니다.

토끼 간과 어우러질 약재를 찾는 동안 용궁에서 식사하게 된 토끼는 용궁의 

밥이 너무 맛있어서 깜짝 놀라게 됩니다. 그리곤 용궁에서만 쓰이는 

조미료를 몰래 훔쳐서 다시 육지로 도망갈 계획을 세우게 됩니다.



ADVERTISING

제로의 무게,

코카콜라 제로 광고 포스터

ADVERTISING

맨발과 같은 편안함,

아디다스 광고 포스터



MOTION GRAPHICS

크리스마스 악몽 엔딩 시퀀스

거친 텍스처와 강렬한 색감, 러프한 느낌의 일러스트를 통해 팀 버튼의 크리스마스 악몽에 걸맞는 분위기의 엔딩 시퀀스를 모션 그래픽으로 제작하였다.

EDITORIAL

글로 먹는 햄버거 이야기

햄버거의 유래와 현재의 햄버거 프랜차이즈들에 대한 재미난 이야기들을 흥미로운 일러스트와 함께 엮어낸 책이다.





  PACKAGE

DAY & NIGHT 수제맥주

낮과 밤이라는 대비되는 요소를 가지고 하나의 패키지 안에서 같지만 다른 두 가지 

디자인을 적용하였다. 앞면은 DAY , 캔을 돌려보면 다른 면이 NIGHT 부분이 나오므로 

앞뒷면의 디자인이 똑같은 맥주캔보다 소비자에게 즐거움을 선사하는 디자인이다.



BRAND IDENTITY

기존의 버거킹 로고는 심플한 버거의 모양이라서 로고를 색다른 형태로 

재탄생 시키고자 하였다. 버거킹의 슬로건이 “Taste is King” 인 것과, 

이름 자체에도 왕(King)이라는 단어가 들어가 있는 것을 보고 왕 했을때 

가장 직관적으로 떠오르는 요소인 왕관을 디자인 포인트로 삼아 리디자인 하였다.







advertising

환경적 가치를 중요하게 여기는 LUSH의 기업적 철학을 나타내면서 

대표적 상품인 입욕제를 광고하는 아트 포스터

 



brand identity

LUSH 라는 브랜드가 가지고 있는 자연 친화적이고 사회적인 가치들

이 디자인적으로 더 돋보일 수 있도록 리뉴얼 브랜딩. 추상적인 패턴 

모듈과 자연적인 색상들이 어우러져 기존 LUSH의 딱딱함과 모던함을 

탈피하고, 다채로운 이미지로 더욱 소비자들에게 친근감있게 다가가

는 계기를 만들고자 하였다.





package

활발하고 에너지 넘치는 색감을 가진 강아지 간식 'Rainboe PoP'을 

브랜딩하고 패키지를 제작하였다. 통통 튀고 귀여운 우리들의 반려견

들이 즐길 수 있는 간식거리를 제공하고자 한다.

editorial

원작 '인어공주'를 소개하는 아코디언북을 디자인하였다. 인어공주와 

관련된 바닷 속 일러스트를 신비로운 색감을 이용하여 작업했다.



motion graphics

빛의 담겨져 있는 3가지 뜻을 풀어낸 영상디자인





ADVERTISING

LEON PAINT

새로운 브랜드 'LEON PAINT'는 카멜레온의 특성을 살린 페인트브랜드로 

자연과 카멜레온을 활용하여 색을 표현한  광고포스터이다.  



PACKAGE

LEON PAINT

새로운 브랜드 'LEON PAINT'는 카멜레온의 특성을 모티브로하여 자연 환경으로부터 색을 담았

다는 의미를 가지고 있다. 로고는  카멜레온의 모양으로 브랜드아이덴티티를 표현하고 'P' 부분을 

롤러를 사용하여 페인트브랜드를 직접적으로 전달하고자 하였으며 패키지는 페인트 컬러를 자연

의 활용한 네이밍을 사용하여 친환경적인 브랜드임을 강조하였다.



MOTION GRAPHICS

장난감 블럭 브랜드인 'LEGO'의 아이덴티티영상으로 단순한 

모형의 장난감들이 아이들의 상상력에 의해 다양하게 표현 

될 수 있다는 의미를 담은 영상이다.  

WHAT IS LEGO?

EDITORIAL

각 나라 마다 고유의 색이 있지 않을까 하는 의문에서 시

작되어 제작하게 되었다. 다양한 나라의 도시들과 그 속

에서의 자연,  그리고 색을 함께 연관지어 리플렛 형태의 

시리즈로 진행하였다. 겉표지는  도시에 관한 이미지와   

텍스트를 표현하고 안쪽은 자연과 색에관해 설명하였다.   

LEON PAINT - City & Color   



BRAND IDENTITY

LEGO

장난감 블럭 브랜드 '레고'의 리브랜딩 프로젝트를 진행하였다. 기존의 레고

의 로고에서 느껴지는 이미지보다 활동적이며 블럭의 이미지를 직접적으로 

전달하고자 하였으며 블럭의 단면과 쌓여간다는 의미를 형상화하여 패턴에 

적용시켜 작업하였다.





advertising

샤베트 아이스크림의 달콤하고 시원한 느낌을 아트포스터 형식으로 제작하였습니다. 대표캐릭터는 북극에서 볼 수 있는 

북극여우를 선정하였고, 각 일러스트마다 상황컨셉을 잡아 재미있게 표현하고자 하였습니다. 일러스트 주변에 멤피스

효과를 넣어서 심심하지 않고 톡톡 튀는 느낌을 주고자 하였습니다.





brand identity

생활 전반에 걸친 다양하고 저렴한 가격의 좋은 상품을 제공하며 항

상 고객의 생활 중심 가까이에 있는 다이소. 다소 가벼워 보일 수있

는느 낌을 바꿔주고자 하여 기하학적인패 턴을 이용해 고급진 느낌

을 주고자 하였다. 





editorial

홍차의 종류, 역사, 마시는법 등 여러가지 정보들을 한번에 담은 책을 디자하였습니다. 

차를 마시며 느끼는 여유로움을 펜 드로잉으로 나타내어 표현한 차 패키지 입니다. 

각 차마다 가지고있는 특징을 한눈에 알아볼 수 있게 디자인 하고자 하였습니다.

package



motion graphics

스마트폰 게임 ‘ Sky : Children of Light ’ 을 소개하는 

영상으로, 게임 속 에서 볼 수 있는 배경들을 일러스트화 

시키고 각 맵의 특징을 살려서 작업하였다. 



ALWAVS BE WITH 

BRAND IDENTITY 

계절마다 계절의 특성에 맞는 

바디용품을 사용할 수 있도록 

만들어진 바디케어브랜트이 

다. 나의 계절이라는뜻의 My+ 

Seasons 를 줄여서 MYSON 이 

라는 새로운 브랜트 네임을 만 

들어냈다 

ADVERTISING DESIGN 

마이슨의 바디케어용품들이 

피부에 닿는 느낌을 시각적므로 

형상화하여 丑현한 컨셉포스터 

이다 





LOGO TYPE

그림 타입으로 된 로고에서 MYSON 의 알파벳이 모두 형상화 될 수 

있고 4계절이 나타날 수 있도록 제작하였다. 물방울 형상은 MYSON

은 당신의 부족함을 채워준다 라는 의미로 로고에 포함시켰다.

PACKAGE DESIGN

마이슨의 아이덴티티가 계절에 맞는 바디케어 용품인 만큼 사계절을 나타낼 

수 있는 요소들을 이용하여 패키지를 디자인 하였다.



MOTION GRAPHIC

사람들에게 행복을 만들어주는 공장을 컨셉으로 

3D 모션그래픽을 제작했다. 아트박스 브랜드네

임의 BOX라는 단어에서 착안하여 아트박스라

는 공장에서 평범한 상자가 선물상자로 만들어

지는 과정을 담아냈다.

EDITORIAL DESIGN

아트박스 캐릭터들을 소개하는 컨셉아트북을 디자인했다.



기존의 아트박스 로고에서 “PLAY”라는 아이덴티티를 결합시켜 새로운 로고를 디자인 했다. 다른 

곳에서의 쇼핑은 지겹고 귀찮고 힘들다 느껴지는 것과 달리 아트박스에서 쇼핑할 때만큼은 '놀면

서 쇼핑한다, 쇼핑을 즐길 수 있다'는 분위기를 줄 수 있도록 했다.





W v

Welcome, Sylvanian Cafe

Advertising
BIJOU

BIJOU는 '아기자기한'이라는

뜻을 가진 캐릭터카페이다.

실바니안 패밀리의 캐릭터들

이 카페에서 즐기는 모습들을

일러스트로 넣어 광고 포스터

를 제작하였다.



W v We va Advertising

BIJOU_cafe sticker

Editorial
RAWFOOD DESSERT

로푸드디저트는 설탕, 밀가루 등 몸에 좋지 않은 재료

를 사용하지 않은 생채식 디저트이다.

로푸드디저트에 관한 내용과 로푸드디저트에 많이 

사용하는 재료들 레시피를 담은 시리즈이다.

디저트의 레시피는 일러스트와 사진으로 구성되어 

있다.

W v

W

v



Brand Identity

카페베네의 로고 중 B의 나무를 형상화 시켜 자연

을 표현하였고 B안에 엄지는 카페베네의  최고의 

맛 커피를 감성적으로 표현하였다.

UX / UI
CAFFE BENE

카페베네의 음료를 주문, 배달할 수

있는 카페베네의 가상 어플이다.





Package
기분 좋은 한 잔

기분 좋은 한 잔은 물에 넣어 마실 수 있는 과일 칩 브랜드이다.

하루 평균 물 섭취량 2L를 과일맛을 느끼며 기분 좋게 마실 수 있다.

레몬, 자몽, 오렌지, 라임, 사과, 비트 등 과일들의 일러스트와 마시는 

순간 자연을 느끼는듯한 식물 일러스트들을 넣어 제작하였다.



Package
기분 좋은 한 잔 _ Double

두가지 이상의 과일을 함께 넣은 패키지로 

여러가지 과일칩을 물에 한번에 넣어 마실 

수 있는 제품이다. 



advertising

드라마 보다 재미있는 닌텐도 스위치를 주제로 잡고, 슬레이트와 닌텐도 스위치를 결합시켜 표현했습니다.



advertising

재미를 공유한다는 것을 주제로 와이파이와 닌텐도 스위치의 게임들을 결합시켜 닌텐도 스위치 광고를 표현했습니다.





화려한 색조 화장품이 유명한 맥에서 출시된 클랜징 제품 이라는 것에 초점을 맞춰 화려한 네온 컬러의 

색을 이용해홀로그래픽 기법을 이용해 컬러와 분위기를 연출 하였다. 클랜징을 할때 화장이 지워지면

서 색들이 녹아 내리는형태를 표현 하였고 도시적인이미지인 기존 브랜드의 느낌을 이어 받아 깔끔한 

타이포 레이아웃 배치를 통해이미지는 화려하게 레이아웃은 미니멀 하게 디자인 하였다.

젊은 느티나무 소설의 명대사를 모아 감성적인 일러스트로

표현하고 그리드 배치를 심플하고 간단하게 하여 여운을

주고자 했다.

editorial
젊은 느티나무

package



명품 브랜드인 보테가 베네타의 인트레치아토 기법을 모티브로 삼아 각작 선과 면들이 

겹쳐져 패턴을 만들어 내도록 만들었다. 기존의 고급스러운 느낌을 유지하기 위해 채도가 

잔잔한 고급스러운 컬러를 이용함과  동시에 다양한 패턴을 만들어 두가지 느낌을 한번에 

연출하고자 했다. 





유하리

Yoo  Halee

010.3526.9299

hayoo1@naver.com

advertising

package brand identity

editorial

SLOW COFFEE

'슬로우 커피'와 어울리는 느린 동물 나무늘보의 일러스트를 제작해 

커피 원두, 콜드브루 파우치,  콜드브루 병 패키지를 디자인했다. 

motion graphics



Hip Hop / the culture

힙합을 주제 편집물을 제작했다. 최근 유행하는 힙

합 음악을 넘어 댄스, 아트를 모두  아우르는 힙합 

문화를 소개한다.



 

Nepresso

다양한 맛과 컬러로 유명한 네스프레소 캡슐 광고를  제작했다. 

컬러풀한 캡슐에 풍경을 더해 더욱 더 풍성한 이미지를 담았다.



Florida Project

플로리다 프로젝트라는 영화의 엽서를 제작했다.

영화의 주인공인 아이들이 갈 곳 없는 어두운 현

실이 아닌 아이들이 어디든 갈 수 있는 세상을 바

라는 희망적인 메세지를 담았다. 



프랑스어로 프로방스 옥시따나의 여자라는 의미를 담고있는 브

랜드 록시땅의 리브랜딩 작업을 했다. 브랜드의 로고 스토리를 

담아 보았다.   





Advertsing

구글플레이 스토어의 4가지 카테고리 '뮤직, 북, 무비, 게임' 의 광고 포스터를 

제작하였다. 각 분야별의 특징을 그래픽으로 나타내었고, 그래픽을 활용한 구글

플레이 스토어의 광고 영상도 함께 제작하였다.





▶

Brand identity

자신들이 확보한 방대한 양의 데이터베이스에 누구나 쉽게 접근하여 이용할 수 있도록 하는 Google의 

경영방침과 다국적 기업인 점을 인용하여 곡선위주와 율동감 있는 배치로 남녀노소 누구나 친근함을 

느낄 수 있도록 하고, 다양한 색과 패턴을 넣어 다양성을 보여주고자 하였다.





Pakage

과일 추출물이 함유된 산양우유 제품으로 산양과 각 과일의 이미지를 합성한 산양 

캐릭터를 전면에 배치하였다.



Motion graphics

'신은 언제나 신인을 응원한다.' 라는 초심명

언을 인용하여 대학을 졸업하여 사회에 첫 발

을 내딛는 모든 사회초년생들에게 전하는 모

션그래픽을 제작하였다.



이은선

Lee eun seon

010.8873.2062

dmstjs7437@gmail.com

advertising

package brand identity

editorial motion graphics

새롭게 리브랜딩한 던킨도너츠의 패턴을 토핑처럼 표현해

던킨도너츠의 광고포스터를 제작하였다.

Advertising 
DUNKIN' DONUTS



몬스타비타민즈의 캐릭터를 이용하여 아트포스터를 제작하였다.

Advertising 
MONSTAR VITAMINS



도넛가게인 던킨도너츠를 리브랜딩하였다.

심볼로고는 던킨도너츠에서 판매하는 도넛과 음료들을 상징

하고 있으며 로고를 이용해 다양한 패턴들을 제작하였고 이를 

모티브로 브랜드 아트웍을 만들어 어플리케이션에 응용했다.

DUNKIN' DONUTS





'MONSTAR VITAMINS'는 어린이 영양제 브랜드이다.

각 영양소의 특성에 맞추어 제작된 캐릭터들과 아기자기

한 일러스트를 통해 영양제가 낯선 아이들에게 친밀하게 

다가가고자 표현하였다.

Package 
MONSTAR VITAMINS



'Monent' 는 돈(Money)과 순간(Moment)을 

결합하여 네이밍을 하였다. 지출이 일어나는 매 

순간 이용자의 소비를 분석하여 불필요한 소비

를 줄이는데 도움을 주는 금융어플이다.

UX /UI
Monent : The moment your money is saved

새롭게 리디자인한 던킨도너츠의 심볼로고와 패턴을 이용해 

브랜드 아이덴티티를 강조한 모션그래픽을 제작하였다.

Motiongraphics 
DUNKIN' DONUTS



CHARGE THE BATTERY
WITH COFFEE

ADVERTISING

커피 연기를 배터리충전 아이콘으로 대입시켜 커피를 마심으로써 에너지를 충전한다는 메세지를 전달하고자하였다.



IMAGE OF EDIYA!

ADVERTISING

/ARTWORK



PACKAGE

Ediya coffee bean

-

대표적인 원두 생산국인 케냐, 브라질, 코스타리카를

연상케하는 동물들을 모티브로하여 원두 패키지를 제작하였다.



배
달
전
성
시
대
 1

1
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배
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 3

배달음식, 제부터 시작되었을까?

너도나도 배달, 배달 성시대

배
달
전
성
시
대
 1

배달음식,

언제부터 시작되었을까 ?

스마트폰 하나로 모든 것을 해결할 수 있는 시대다. 

특히나 뛰어난 배달 시스템을 자랑하는 한국에 

최첨단 기술이 도입되면서 우리는 '배달의 민족'

으로 거듭났다고 해도 과언이 아니다.

낮과 밤을 가리지 않고 신속 정확하게 배달음식

이 가능한 민족은 단연코 한국이 으뜸이 아닐까? 

뛰어난 기동성을 자랑하는 우리민족 특성에 스

마트폰 기술이 더해지면서 손가락 하나로 모든 

것이 가능해졌다.

기존에는 치킨, 중국요리등 배달음식 종류가 

한정되어 있었다면 이제는 그 제약도 없어진지 

오래다. 줄을 서야만 어렵사리 맛볼 수 있는 유

명한 맛집의 음식, 이국적인 세계 각국의 요리, 

심지어는 커피 한 잔 까지도 주문만 하면 집 앞

에 배달이 되는 시대다. 바야흐로 '배달의 민족' 

역사가 정점을 찍는 시대가 아닐까 생각이 든다. 

그렇다면 대체 우리의 배달 역사는 언제부터 

시작된 걸까?
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조선 시대 도성 내 통행금지가 해제되던 새벽 4시

밤새 펼쳐갔던 술자리가 마무리될 무렵 슬슬 출출해진 술꾼들

"경기도 광주성에서 잘 끓이는 뜨끈한 해장국 한 그릇, 어떤가?"

깊은 새벽, 유명한 맛집의 해장국을 배달시켜 먹던 조선의 풍경

상업의 발전이 이뤄졌던 조선의 중흥기 장터 곳곳에 문을 연 음식점들.

주로 궁중에서 즐기던 고급요리 냉면도 

부유한 양반층에 알려져 인기가 높아졌고 

입소문이 퍼진 유명 음식점에서는 배달 서비스를 시작했다.

1768년 7월 한양

수년간 준비해온 과거시험을 치른 후 다음 날 귀향하기 전

일행과 모여 앉은 수험생들이 선택했던 점심 메뉴 냉면.

과거시험을 본 다음 점심에 일행과 함께 냉면을 시켜 먹었다.

-실학자 황윤석의 1768년 7월의 일기

1906년 일간지 '만세보'에 실린 음식배달 광고

"각 단체의 회식이나 시내 외 관광, 회갑연과 관혼례연 등

필요한 분량을 요청하시면 가까운 곳, 먼 곳을 가리지 않고 

특별히 싼 가격으로 모시겠습니다."

-1906년 7월 14일 만세보
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[직업별로 본 생활상]

다리 쓰는 일 중에 제일 많은 것이 배달부다.

한 시간에 달리는 거리는 대개 이십 리. 하루 밤낮을 달린다면 거의 오백 리나 된다.

-1931년 1월 2일 동아일보

배달부가 달려가 음식을 전하던 풍경은 자전거 배달로 또 오토바이 배달로

음식을 담는 배달통은 나무 가방에서 가벼운 철가방으로 진화

1980년대 들어 아파트단지 곳곳에 배달음식점이 들어서 본격적인 '배달음식 시대'가 개막하게 된다.
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그리고 조선시대 인기 배달음식 효종갱

새벽 효, 쇠북 종, 국 갱. 새벽종이 울릴 때 먹는 국.

남한산성 내 유명 해장국집에서 만들어 밤사이 서울로 올려보내면

새벽 4시경, 한양 도성 내에 도착. 통행금지 해제시간까지 술을 마시던

사대문안 양반들에게 배달된 해장국 효종갱

효종갱은 광주 성내 사람들이 잘 끓인다.

배추속대, 콩나물, 표고, 쇠갈비, 전복에 토장을 풀어 온종일 푹 곤다.

"국 항아리가 그때까지 따뜻해서 해장에 더없이 좋다."

-조선말의 문신 최영년 해동죽지 1925년

각종 탕, 냉면, 국밥, 비빔밥 등

1930년대부터 널리 퍼진 음식배달 문화

최초의 조선음식 전문점으로 문을 연 고급 요릿집 명월관에서는 

각종 행사에 필요한 음식을 주문받아 다양한 메뉴를 요청한 만큼 준비하고 

각각 그릇에 담아 교자상까지 차려 배달하기도  했다.

일종의 한정식 출장 뷔페 서비스였다.
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이렇듯 정체된 배달음식 주문 시스템에 커다란 변화가 찾아왔는데 바로 

스마트폰의 대중화 및 배달 앱의 활성화이다. 사실 배달 앱은 스마트폰이 

대중화되기 전인 2010년 상반기부터 서비스되어 왔는데 당시만 해도 수많

은 애플리케이션 사업 중 일부에 지나지 않았다. 반신반의하는 배달업체가 

많았기에 이를 적극적으로 도입하려는 움직임이 적었고 서비스의 품질도 만

족스럽지 않았으며 무엇보다 스마트폰 사용자가 많지 않아 성장이 더딘 편

이었다.

하지만 현재 국내 스마트폰 사용자 수는 3800만으로 2010년과 달리 대

중화를 이루었으며 사용자들의 라이프스타일에도 지대한 영향을 미치고 있다. 

콘텐츠 소비, 쇼핑, 커뮤니케이션 등 모든 부분을 스마트폰으로 활용하고 

있으며 이는 배달 앱 또한 마찬가지였다. 내 주변에 어떤 음식점이 있는지, 

메뉴는 무엇인지, 맛은 어떤지를 전단지나 PC인터넷으로 볼 필요 없이 앱 

하나로 이용할 수 있는 편리함 덕분에 꾸준히 입소문을 타기 시작했으며 현

재는 통계청이 발표한 온라인 쇼핑을 통한 한 달 치 음식 서비스 거래액만 

1조242억원으로 통계됐다.
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배달음식이 본격적으로 대중화된 계기는 지

금의 모바일과 마찬가지로 통신의 영향이 결

정적이었다. 1950~60년대까지 가정용 유선

전화 보급률은 미비한 수준이었으나 경제사

회발전 5개년 계획 이후 급속도 증가했으며 

1987년에는 가입자 수가 1000만을 돌파하

게 되었고, 국민 소득의 증가로 오토바이 보급 

역시 빠르게 진행되며 배달을 하기 위한 조건

들이 갖추어주기 시작했다.

개인과 단체 간 커뮤니케이션이 활성화된 것은 

물론, 배달음식을 주문하는 것 또한 용이해지기 

시작한 것이다. 배달음식의 종류도 더욱 다양화

되었으며 중국음식은 물론, 치킨, 피자와 같은 

양식, 국과 찬이 포함된 가정식, 집에서 조리할 

수 있게 포장해주는 조리식까지 보편화된 상태다. 

더불어 꽃이나 케이크와 같은 이벤트 성 배달, 

심부름과 같은 서비스를 배달하는 업체도 등장

하기 시작했다.

배달음식 시장은 대중화를 이끈 뒤부터 매년 

꾸준히 변화하고 있으며 발전을 거듭해가고 있다. 

하지만 배달음식을 주문하고 관리하는 시스템

은 변화의 흐름이 크지 않았다. 여전히 배달음

식을 주문하는 방법은 전화통화였으며 일부 업

체에서 대표번호로 통합하는 서비스를 제공할 

뿐 크게 발전을 이루진 못했다. 가정용 인터넷

이 대중화된 이후에 인터넷 주문방식이 도입되

었지만 이 또한 일부 대형 프렌차이즈 업체에

서만 시행했을 뿐 실적은 미비한 상태였다.

2019년 온라인쇼핑 동향
온라인 거래액은 134조 사상 최대
음식료품 26% 기프티콘 57% 

연간 온라인 쇼핑 동향

2018
113조 7297억원

2019
134조 5830억원

18.3% 증가
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너도나도 배달,

배달 전성시대

1조242억원. 

통계청이 발표한 온라인 쇼핑을 통한 한 달 치 음

식 서비스 거래액이다(2019년 11월 기준). 전년 

동월(5114억원) 대비 두 배 이상 증가한 수치다. 

음식 서비스 월 거래액이 1조원을 넘어선 것은 

2017년 통계 작성 후 처음이다. 

딜리버리히어로가 배달의민족을 인수한 금액 4조

8000억원은 아시아나항공(2조5000억원)과 코

웨이(1조8000억원) 인수금액을 더한 것보다도 

크다. 바야흐로 배달 전성시대다.

2
음 . 식료품

26.1% 증가

농 . 축 . 수산물

19.5% 증가

기프티콘

57.6% 증가

2019

2017

2018

2조 7325억원

5조 2731억원

9조 7365억원

93% 증가

84.6% 증가

10조 8914억원

14조 4449억원

2018

2019

64.4%

‘엄지족’이 이용한
모바일 쇼핑 거래액

34.4% 증가

7313억원

1조 1149억원

2018

2019

25% 증가

9조 2823억원

12조 2986억원

2018

2019

24.6% 증가

EDITORIAL

배달전성시대

-

음식배달 시장이 빠르게 성장하고 있다. 앱 하나로 모든 것이 가능해진 것은 어제 일이 아니다.

언제부터 배달이 시작되었고, 그 규모는 얼마나 부풀었는지, 대중화된 배달문화에 대한 주제를 다뤄보았다.

UX / UI

대전버스

-

대전이라는 한정적인 범위에 초점을 맞춰 1호

선밖에 다니지 않아 복잡하지 않은 지하철이나 

경로를 찾는 기능 등을 다른 어플리케이션을 

거치지 않고 한꺼번에 모아볼 수 있도록 설계

하였다. 신뢰감있고 활동적인 느낌을 나타내는 

블루컬러와 함께 블루와 어울리면서도 대비가 

큰 옐로우컬러를 서브컬러로 사용하였다.



요기요(YOGIYO)의 철자 Y와 G를 활용하여 

육면체 모양의 로고를 제작하였고, 날개를 활

용한 로고를 통해 배달앱 이미지에 부합하는

신속하고 정직한  느낌을 전달하고자 하였다.

BRAND IDENTITY

YOGIYO



`





" 시끌벅적 베라나라에 반스 몬스터 습격! "

VANS X Baskin Rabbins Collaboration

첫 번째 포스터는 여러 맛의 아이스크림들이 모여 사는 베라 마을에 반스 몬스터가 습격하는 장면을 카툰 형식의 

아트 포스터로 제작하였고 두 번째 포스터는 아이스크림들과 반스 몬스터가 화해하여 축제를 열게 된 장면을 아트 

포스터로 제작하였습니다.



'짧게, 자주 다니는 여행'으로 소비자에게 반가움과 환영의 이미지를 

보여주려는 브랜드, 'JEJUAIR의'의 로고를 리뉴얼 작업하였다.

제주도의 명물인 말을 모티브로 하여 빠르게 뻗어 나가는 비행의 이미지

를 인식시켜 쉽고 편안한 여행을 즐길 수 있는 항공 브랜드를 보여준다.

Brand Renewal Desgin
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Seasoning SEA SALT 토끼와 자라

Package Desgin

전래동화 [별주부전]을 인용하여 패키지 일러스트를 구상하였습니다. 용왕이 아파서 나을 수 있는 약은 토끼간 

밖에 없었기 때문에 토끼를 꾀어내어 바닷속 용궁밥을 먹게 된 토끼가 반하게 된다는내용으로 전개되는 형식의 

스토리입니다. 원의 형식으로 일러스트를 넣어 집중도 있게 제작하였습니다.

먼 옛날 바닷속을 다스리는 용왕이 정체 모를 병에 걸리고 말았습니다. 용왕의 충신 

자라는 수소문 끝에 토끼의 간이 용왕의 병을 낫는다는 정보를 얻게 됩니다.

육지로 올라간 자라는 토끼를 겨우 꾀어내어 바닷속 용왕에게 데려갑니다.

토끼는 처음 보는 바닷속 풍경에 호기심을 가지게 됩니다.

토끼 간과 어우러질 약재를 찾는 동안 용궁에서 식사하게 된 토끼는 용궁의 

밥이 너무 맛있어서 깜짝 놀라게 됩니다. 그리곤 용궁에서만 쓰이는 

조미료를 몰래 훔쳐서 다시 육지로 도망갈 계획을 세우게 됩니다.



" 제주도에는 왜 남자해녀는 없지? "

Editorial Desgin

조선시대 제주해녀의 어두운 역사를 동화로 만들어 제작하였습니다. 

과거의 슬픈 역사를 나타내기 위해서 흑백과 푸른 계열의 모노톤 색감

으로 진지하게 표현하였고 부분적으로 일러스트와 글의 여러 배치로 

흥미를 유발하였습니다.

" 혼자 놀기의 신, 혼신 "

UX/UI Desgin

각종 SNS를 다 봐서 할게 없는 집콕러들의 만랩 어플리케이션을 

제작해보았습니다. 실시간으로 여러 상대방들과 대화, 게임, 매일 올라

왔다 사라지는 무료 취미 클래스까지 간단히 즐기기 좋은 어플입니다.

토끼 간과 어우러질 약재를 찾는 동안 용궁에서 식사하게 된 토끼는 용궁의 

밥이 너무 맛있어서 깜짝 놀라게 됩니다. 그리곤 용궁에서만 쓰이는 

조미료를 몰래 훔쳐서 다시 육지로 도망갈 계획을 세우게 됩니다.
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마카롱 브랜드와 디즈니 공주를 콜라보레이션 했으며 

마카롱 하나 하나를 이용해 디즈니공주를 나타내는 아트 포스터를 제작했습니다.



빠른 속도의 모든 일상에 있어서 한적한 시골 생활 은 사실 사치품이다.

아름다운 환경, 신선한 공기, 그리고 인간과 자연 사이의 가장 조화로운 

관계. 저장 항저우동루산 위구르족 향산 음락마보 을의 곰돌이보에는 자

연에 가까운 민박집 '곰돌 이보'가 있어 정확히 말하자면 시골 예술호텔 

같다.

‘중국에서 가장 비싼 민박집’으로 불리는 운석보. 하룻밤 숙박료가 15800

위안(약 1억5000만원)이나 되는데도 인근 도시 젊은이들이 즐겨 달려 민

박집 예약이 만원이다.민박집 주인이는 예쁜 사족 여자다철거할 필요가 있

던 집이 현재 남아 있다.건축사 장뢰를 모셔와서, 성처럼 작은 돌집

을 만들었다.”

곰돌이보”라는 이름을 지어 각지에서 온 친구들을 초대했다.집 전체는6개

의 방과 그 밖에 하나의 마당, 하나의 다정, 그리고 ‘수정석 성을  포함하

고 있다.이것은 곰의 마음에 이상적인 튼튼하고 안정감 있는 집이며, 담장

에는 시원하다.마당에서는 특히 수정석 성이 눈길을 끌며, 3D 프린팅된 

1000여 개의 부재가 조립되어 있어 질감이 가볍고 빛을 여과할 수 있다.

색다른 경험을  줄게요

빠른 속도의 모든 일상에 있어서 한적한 시골 생활 은 사실 사치품이다.

아름다운 환경, 신선한 공기, 그리고 인간과 자연 사이의 가장 조화로운 

관계. 저장 항저우동루산 위구르족 향산 음락마보 을의 곰돌이보에는 자

연에 가까운 민박집 '곰돌 이보'가 있어 정확히 말하자면 시골 예술호텔 

같다.

‘중국에서 가장 비싼 민박집’으로 불리는 운석보. 하룻밤 숙박료가 15800

위안(약 1억5000만원)이나 되는데도 인근 도시 젊은이들이 즐겨 달려 민

박집 예약이 만원이다.민박집 주인이는 예쁜 사족 여자다철거할 필요가 있

을 만들었다.”

곰돌이보”라는 이름을 지어 각지에서 온 친구들을 초대했다.집 전체는6개

의 방과 그 밖에 하나의 마당, 하나의 다정, 그리고 ‘수정석 성을  포함하

고 있다.이것은 곰의 마음에 이상적인 튼튼하고 안정감 있는 집이며, 담장

에는 시원하다.마당에서는 특히 수정석 성이 눈길을 끌며, 3D 프린팅된 

1000여 개의 부재가 조립되어 있어 질감이 가볍고 빛을 여과할 수 있다.

실내에서 쌓은 대지는 시몬스가 직접 변형해 

편안한 침대로 만들었다.가재도구는 모두 

집주인이가 직접 선댁하고, 그리스 여행에서 

데려온 핸드메이드 카펫과 솜씨 좋은 사람이 

만든 가는 대나무 필라멘트 등으로 집안에 

이별의 정을 더해준다.이미 “곰돌이보”라고 

불리었는데, 집 안에는 자연적으로 곰의 자

취를볼 수 있었다.

집주인 본인이 세계 곳곳을 여행할 때 흰색 

곰돌이를 집에 데려오는 습관이 있는데 집 

안에는 500여마리의 곰돌이가 있는 등 

다양한 모습으로 나타나 램프와 문패까지 

곰돌이 모양을 하고 있습니다.시골의 한적한 

분위기 속에서 식물이 뜰에 무성하게자라고, 

좋은 날씨를 만나면 촛불을 켜고, 밤에 술을 

마시며 음식을 맛보는 여유로움이 극치의 

편안함이다.

J I A NGNA N  Y EM A L I N

얼마 전 큰눈이 항주를 임안으로 물들였다.그러나 태양은 따뜻하고 순간적으로 

모두 녹는다.그러나 항저우 성이 약 80공일 줄은 몰랐다.리.”외성 사이에는 복

숭아밭 같은 노마링에서 남아 있다.여전히 흰 눈이 새하얗고, 은빛 옷이 수수하

여, 사람을 놀라게 한다....의 아름다움은 이루 다 헤아릴 수 없다.찐자 시 중에 

강남이 된다.이 작은 마을은 중국의 “가장 사치스러운” 마을 주민박이라고 불린다.

지금은 눈이 오는 소리를 들을 수 있을 정도로 조용하다.송인필 화백의 그림처

럼 왕유의 시는 같다.발을 동동 구르며 신발에 안긴 눈을 털었다.“이야~” 두툼한 

나무문을 밀어젖히니, 손에는 결국그렇다고 차갑게 느껴지지 않는다.

문내에서는, 과연 또 다른 광경이었다.벽난로 안의 장작이 바작바작 타올랐다하

고 있다.벽에 이끼가 옅은 청초 향기를 냈다.얼굴에 홍조가 떠오르다.문득 문밖의

융동을 잊고~다시 돌판길을 지나가면 흙먼지가 빠진 다진 흙벽이 된다.시간을 

넘나드는 경험을 한 것처럼 맞춤형 램프, 오래된 소품 나무 가구, 순동에스컬레

이터 유리천장, 청동장식, 야외 욕조...다양한 가구와 액세서리는 디자이너 맞춤

 제작 제품  안에 디자인은 놀랍게도 전부 초 5성급의 편안함럭셔리다.

3년간의 다듬질 끝에 75개의 매우 

다른 객실들이 있었다.

오국 디자이너가 이 600년 된 

옛 마을을 “가장 아름답게” 

만든미민박이 세상의 도원에 발을 

들여놓고 절대 떠나가는 것을 

버리지 않는다.

모든 사람의 마음 속에서,

다 야생마가 있다.

내락산은 대불경구에 살며 민강변이 가장 이상적인 낙각점이다.그래야 

낙산의 정화소도 안내할 수 있고, 마침 이런 술이 하나 있다.가게꼬맹이의 

동경을 완전히 만족시키면, 그것은  청리를 필마로 달리다.청리를 필마로 

달리는 2005년 리장에서 건설하다.풍경과 인정이 어우러진 여행을 

핵심으로 하는 민박이다.중국에서 최고의 민박이 되는 것, 이것이 청리를 

필마로 달리다.

정식명숙의 면적은 6666평이 초과하다.전체 디자인은 산림와민강 두 

자연 요소를 잘 활용하다. 민박에 도착하는 순간 많은 손님들이 눈앞의 

경치에 매료되었다.천리를 필마로 달라는 특히 사천대 예술연구원 

부원장을 초청해 청의문화에 대해 오랜 세월 연구해온 주형선 교수를 정원 

전체로 만들었다.100년 된 나무를 둘러싸고 건물 전체가 지어져 자연과 

하나가 됐다.

절강금화의 대산 깊은 곳에 세외도원을 있다.노마링 중국 마을로 가면, 

부춘강동려를 거쳐, 글자상으로 보면 포강도 모두 문인이 있었는데, 며칠 

전에는 《타이페이 고궁(山南北)》을 보고 남북 송지산의 수화(水水)의 차이를 

말하고, 심지어 북인까지 하였다.설계 시공한 지 거의 반년이나 되었으니, 

어쩌면 남아 있는 태도에 반역할 수 있는 설계를 하여, 후세 사람이 맥락을 

볼 수 있도록, 옛 도기의 복원과 같은, 접착된 잔존 부위를 보완하여, 보완하는 

것이 원칙이다.40채의 오래된 집을 개조하여 산수, 번화가, 시골, 다리와 발이 

유연한 데서 자유롭게 오갈 수 있도록 도연명은 50년, 60년, 70년 후, 80년 

후의 직업을 설계하였다.

수영장 디자인이 민강과 여전히 연결되어 있어 날씨가 추워 수영장 체험을 놓쳤지만 

최근 날씨가 따뜻해져 단오 연휴가 좋은 시기다.

아름다우면서도 우아함을 잃지 않고, 천리길을 걷는 원더랜드 호텔의 풍경은 이렇게 

아름답다.민강과 제로 거리가 어우러진 이 정원은 그 매력으로 수많은 사람들이 

찾아오고 있다.

도시에서 멀리 떨어진 시끌벅적하고, 산과 물이 있고, 녹색의 고리에 

둘러싸여 있어, 마음이 편하고, 집안이 모두 특색 있고, 매우 깨끗하고, 

가족이 편안하게 살고, 서비스도 잘 되어, 산 아래를 오르내릴 때는 전화 

한 통으로 차를 받았다。동굴과 비행선은 이웃으로, 모두 구불구불한 

산길을 걸어 올라오는 비교적 은폐된 곳인데, 동굴집은 젊은 두 식구에게 

잘 어울리고 베란다에는 목욕이 있다!아이들을 데리고 가족 4명이 묵어도 

되고 방에는 온통 투명 유리로 되어 있어요.

자유가수의 나무집 세계는 제운산 생태문화관광지구에 위치하고 있으며, 

"자유가수옥 세계는 한 세트마다 유별나게 독일의 나무집 마스터와 국내 

신예 디자이너가 설계했다.시크한 실내 스타일과 개성화된 집터 서비스는 

손님들에게 색다른 체험을 선사한다.유럽식 휴가 체험, 독립 정원의 이동 

목조 가옥에서 꽃 피는 봄을 보고, 호빗 사람들의 마법의 집에서 요정 

왕자를 찾고, 낭만적인 컨테이너 바캉스에 색칠되지 않은 2인세계를 

즐겨라.

아이를 데리고 노는 데 적합하고, Clubmed

식 침입 서비스로 자연미경과 다양한 오락 

활동에서 자연 정취를 키워주고, 사람과의 교제 

능력을 키워줍니다.호텔 디자인도 특색이 있고, 

다양한 집들이 특색이 있고, 내부 시설 규격도 

높아 모두 독일에서 수입한다.

동굴과 비행선은 이웃으로, 모두 구불구불한 

산길을 걸어 올라오는 비교적 은폐된 곳인데, 

동굴집은 젊은 두 식구에게 잘 어울리고 

베란다에는 목욕이 있다!아이들을 데리고 가족 

4명이 묵어도 되고 방에는 온통 투명 유리로 

되어 있어요.

식당의 요리는 많지 않지만 서양식과 지방식 모두 요리한 입맛이 아주 좋고, 

그곳에서 먹는 것을 아주 좋아하는 사람 1인당 100정도는 어떻게 먹는지 보고, 

그들의 코스요리도 주문할 수 있는데, 그 해염소고기는 아주 맛있습니다.저녁 

식사 시간에는 또 한 아저씨가 히사시를 부는 게 좋을 것 같 다.

울창한 산림에 비친 현재 16종 20채의 나무집은 

저마다 특색이 있어 숙박 수요를 맞출 수 

있다.나무민박 세계의 집 설계는 소체량, 저밀도, 

대녹화를 견지하여, 자연에의 융합을 최대화하고 

환경에 대한 그림자를 낮추는 것을 최고 원칙으로 

한다.나무민박이 특색이 있어, 하나하나가 다 

달라서, 숲이나 산에서 사는 느낌이었는데, 저녁에 

도착했을 때는 전기병차가 세 채의 나무민박을 

지나 플랫폼에서 야외 영화를 보는 것을 보고 

부러워했다.

2013년 5월에 태어난 강등 그라담 텐트 캠프는 3년 동안 중국의 

특색 있는 고급 야외 여행 목적지 중 하나가 되었습니다. 캠프장은 

중국 윈난성 리장시 옥룡현 여명 향로군산 국립지질공원에 있으며 

해발 3 ,600m의 그라담 초원에 있어 '리장 끝의 정토',  '고산 

위의 고요함'.캠프장은 약 86묘의 부지에 있으며, 각 객실 텐트는 

평균적으로 8 ,000평방미터가 넘는 사가초전을 누리고 있습니다.

동편은 만리 창장 제1만, 서남면은 노르마데 그랜드캐니언을 

자랑하는 곳으로 날씨가 맑을 때는 영지 높은 곳에서 옥룡설산 

13봉의 전경도 볼 수 있다.

요금이 비싼 편에 
속하지만 빈 방을 
찾기 힘들다

천리를 필마로 달라는 현재 민박업계 

발전의 선두주자 중 하나라고 할 수 있다.

값이 1박에 4000(RMB)월안에 달한다.

4,000(RMB)월안을 하룻밤만에, 여전히 

한 채구하기 어렵다.찐자 너무 비싸지만 

자주 빈방이 어없다. 인기 많다. 주변에 환

경도 너무 아름답다.

예술과 인문을 주축으로 한 중국식 회랑 

디자인, 현대적인 건축양식, 선의 분위기 

격조, 그 물, 그 풀에 상관없이 그 건축은 

동양의 평온함과 신비함을 보여준다.강경

방은 방마다 마당이 있고, 마당의 크기는 

수십에서 백 평방까지 다양하다.인파를 

밀지 않고 테라스에서 느긋하게 차를 마

시며 경치를 보는 것이 인생의 승자다~

집은 삼개간 구조이고,실내의 현관에 들어서면

지붕에서 햇빛이 쏟아지는 것을 볼 수 있다.

계단 전체를 환하게 비추었다. 주위의 어린이들이

방학때 모두 이리로 뛰어와서 위아래로 장난치다.

바닥의 재질은 원래 집의 시멘트와 자갈을 그대로 사용하

였고,꽤 따뜻한 느낌이 들어,집 주인은 어릴

 때 이 재료의 바닥을 밟고 자랐다.

Louis Vuitton 은 오랜 전통을 가진 명품 브

랜드로 이 고귀한 분위기를 현대로 끌어와 

유도제작하였습니다. 다양한 전통패턴으로 

어플리케이션을 나타내었습니다.   



빠른 속도의 모든 일상에 있어서 한적한 시골 생활 은 사실 사치품이다.

아름다운 환경, 신선한 공기, 그리고 인간과 자연 사이의 가장 조화로운 

관계. 저장 항저우동루산 위구르족 향산 음락마보 을의 곰돌이보에는 자

연에 가까운 민박집 '곰돌 이보'가 있어 정확히 말하자면 시골 예술호텔 

같다.

‘중국에서 가장 비싼 민박집’으로 불리는 운석보. 하룻밤 숙박료가 15800

위안(약 1억5000만원)이나 되는데도 인근 도시 젊은이들이 즐겨 달려 민

박집 예약이 만원이다.민박집 주인이는 예쁜 사족 여자다철거할 필요가 있

던 집이 현재 남아 있다.건축사 장뢰를 모셔와서, 성처럼 작은 돌집

을 만들었다.”

곰돌이보”라는 이름을 지어 각지에서 온 친구들을 초대했다.집 전체는6개

의 방과 그 밖에 하나의 마당, 하나의 다정, 그리고 ‘수정석 성을  포함하

고 있다.이것은 곰의 마음에 이상적인 튼튼하고 안정감 있는 집이며, 담장

에는 시원하다.마당에서는 특히 수정석 성이 눈길을 끌며, 3D 프린팅된 

1000여 개의 부재가 조립되어 있어 질감이 가볍고 빛을 여과할 수 있다.

색다른 경험을  줄게요

빠른 속도의 모든 일상에 있어서 한적한 시골 생활 은 사실 사치품이다.

아름다운 환경, 신선한 공기, 그리고 인간과 자연 사이의 가장 조화로운 

관계. 저장 항저우동루산 위구르족 향산 음락마보 을의 곰돌이보에는 자

연에 가까운 민박집 '곰돌 이보'가 있어 정확히 말하자면 시골 예술호텔 

같다.

‘중국에서 가장 비싼 민박집’으로 불리는 운석보. 하룻밤 숙박료가 15800

위안(약 1억5000만원)이나 되는데도 인근 도시 젊은이들이 즐겨 달려 민

박집 예약이 만원이다.민박집 주인이는 예쁜 사족 여자다철거할 필요가 있

을 만들었다.”

곰돌이보”라는 이름을 지어 각지에서 온 친구들을 초대했다.집 전체는6개

의 방과 그 밖에 하나의 마당, 하나의 다정, 그리고 ‘수정석 성을  포함하

고 있다.이것은 곰의 마음에 이상적인 튼튼하고 안정감 있는 집이며, 담장

에는 시원하다.마당에서는 특히 수정석 성이 눈길을 끌며, 3D 프린팅된 

1000여 개의 부재가 조립되어 있어 질감이 가볍고 빛을 여과할 수 있다.

실내에서 쌓은 대지는 시몬스가 직접 변형해 

편안한 침대로 만들었다.가재도구는 모두 

집주인이가 직접 선댁하고, 그리스 여행에서 

데려온 핸드메이드 카펫과 솜씨 좋은 사람이 

만든 가는 대나무 필라멘트 등으로 집안에 

이별의 정을 더해준다.이미 “곰돌이보”라고 

불리었는데, 집 안에는 자연적으로 곰의 자

취를볼 수 있었다.

집주인 본인이 세계 곳곳을 여행할 때 흰색 

곰돌이를 집에 데려오는 습관이 있는데 집 

안에는 500여마리의 곰돌이가 있는 등 

다양한 모습으로 나타나 램프와 문패까지 

곰돌이 모양을 하고 있습니다.시골의 한적한 

분위기 속에서 식물이 뜰에 무성하게자라고, 

좋은 날씨를 만나면 촛불을 켜고, 밤에 술을 

마시며 음식을 맛보는 여유로움이 극치의 

편안함이다.

J I A NGNA N  Y EM A L I N

얼마 전 큰눈이 항주를 임안으로 물들였다.그러나 태양은 따뜻하고 순간적으로 

모두 녹는다.그러나 항저우 성이 약 80공일 줄은 몰랐다.리.”외성 사이에는 복

숭아밭 같은 노마링에서 남아 있다.여전히 흰 눈이 새하얗고, 은빛 옷이 수수하

여, 사람을 놀라게 한다....의 아름다움은 이루 다 헤아릴 수 없다.찐자 시 중에 

강남이 된다.이 작은 마을은 중국의 “가장 사치스러운” 마을 주민박이라고 불린다.

지금은 눈이 오는 소리를 들을 수 있을 정도로 조용하다.송인필 화백의 그림처

럼 왕유의 시는 같다.발을 동동 구르며 신발에 안긴 눈을 털었다.“이야~” 두툼한 

나무문을 밀어젖히니, 손에는 결국그렇다고 차갑게 느껴지지 않는다.

문내에서는, 과연 또 다른 광경이었다.벽난로 안의 장작이 바작바작 타올랐다하

고 있다.벽에 이끼가 옅은 청초 향기를 냈다.얼굴에 홍조가 떠오르다.문득 문밖의

융동을 잊고~다시 돌판길을 지나가면 흙먼지가 빠진 다진 흙벽이 된다.시간을 

넘나드는 경험을 한 것처럼 맞춤형 램프, 오래된 소품 나무 가구, 순동에스컬레

이터 유리천장, 청동장식, 야외 욕조...다양한 가구와 액세서리는 디자이너 맞춤

 제작 제품  안에 디자인은 놀랍게도 전부 초 5성급의 편안함럭셔리다.

3년간의 다듬질 끝에 75개의 매우 

다른 객실들이 있었다.

오국 디자이너가 이 600년 된 

옛 마을을 “가장 아름답게” 

만든미민박이 세상의 도원에 발을 

들여놓고 절대 떠나가는 것을 

버리지 않는다.

모든 사람의 마음 속에서,

다 야생마가 있다.

내락산은 대불경구에 살며 민강변이 가장 이상적인 낙각점이다.그래야 

낙산의 정화소도 안내할 수 있고, 마침 이런 술이 하나 있다.가게꼬맹이의 

동경을 완전히 만족시키면, 그것은  청리를 필마로 달리다.청리를 필마로 

달리는 2005년 리장에서 건설하다.풍경과 인정이 어우러진 여행을 

핵심으로 하는 민박이다.중국에서 최고의 민박이 되는 것, 이것이 청리를 

필마로 달리다.

정식명숙의 면적은 6666평이 초과하다.전체 디자인은 산림와민강 두 

자연 요소를 잘 활용하다. 민박에 도착하는 순간 많은 손님들이 눈앞의 

경치에 매료되었다.천리를 필마로 달라는 특히 사천대 예술연구원 

부원장을 초청해 청의문화에 대해 오랜 세월 연구해온 주형선 교수를 정원 

전체로 만들었다.100년 된 나무를 둘러싸고 건물 전체가 지어져 자연과 

하나가 됐다.

절강금화의 대산 깊은 곳에 세외도원을 있다.노마링 중국 마을로 가면, 

부춘강동려를 거쳐, 글자상으로 보면 포강도 모두 문인이 있었는데, 며칠 

전에는 《타이페이 고궁(山南北)》을 보고 남북 송지산의 수화(水水)의 차이를 

말하고, 심지어 북인까지 하였다.설계 시공한 지 거의 반년이나 되었으니, 

어쩌면 남아 있는 태도에 반역할 수 있는 설계를 하여, 후세 사람이 맥락을 

볼 수 있도록, 옛 도기의 복원과 같은, 접착된 잔존 부위를 보완하여, 보완하는 

것이 원칙이다.40채의 오래된 집을 개조하여 산수, 번화가, 시골, 다리와 발이 

유연한 데서 자유롭게 오갈 수 있도록 도연명은 50년, 60년, 70년 후, 80년 

후의 직업을 설계하였다.

수영장 디자인이 민강과 여전히 연결되어 있어 날씨가 추워 수영장 체험을 놓쳤지만 

최근 날씨가 따뜻해져 단오 연휴가 좋은 시기다.

아름다우면서도 우아함을 잃지 않고, 천리길을 걷는 원더랜드 호텔의 풍경은 이렇게 

아름답다.민강과 제로 거리가 어우러진 이 정원은 그 매력으로 수많은 사람들이 

찾아오고 있다.

도시에서 멀리 떨어진 시끌벅적하고, 산과 물이 있고, 녹색의 고리에 

둘러싸여 있어, 마음이 편하고, 집안이 모두 특색 있고, 매우 깨끗하고, 

가족이 편안하게 살고, 서비스도 잘 되어, 산 아래를 오르내릴 때는 전화 

한 통으로 차를 받았다。동굴과 비행선은 이웃으로, 모두 구불구불한 

산길을 걸어 올라오는 비교적 은폐된 곳인데, 동굴집은 젊은 두 식구에게 

잘 어울리고 베란다에는 목욕이 있다!아이들을 데리고 가족 4명이 묵어도 

되고 방에는 온통 투명 유리로 되어 있어요.

자유가수의 나무집 세계는 제운산 생태문화관광지구에 위치하고 있으며, 

"자유가수옥 세계는 한 세트마다 유별나게 독일의 나무집 마스터와 국내 

신예 디자이너가 설계했다.시크한 실내 스타일과 개성화된 집터 서비스는 

손님들에게 색다른 체험을 선사한다.유럽식 휴가 체험, 독립 정원의 이동 

목조 가옥에서 꽃 피는 봄을 보고, 호빗 사람들의 마법의 집에서 요정 

왕자를 찾고, 낭만적인 컨테이너 바캉스에 색칠되지 않은 2인세계를 

즐겨라.

아이를 데리고 노는 데 적합하고, Clubmed

식 침입 서비스로 자연미경과 다양한 오락 

활동에서 자연 정취를 키워주고, 사람과의 교제 

능력을 키워줍니다.호텔 디자인도 특색이 있고, 

다양한 집들이 특색이 있고, 내부 시설 규격도 

높아 모두 독일에서 수입한다.

동굴과 비행선은 이웃으로, 모두 구불구불한 

산길을 걸어 올라오는 비교적 은폐된 곳인데, 

동굴집은 젊은 두 식구에게 잘 어울리고 

베란다에는 목욕이 있다!아이들을 데리고 가족 

4명이 묵어도 되고 방에는 온통 투명 유리로 

되어 있어요.

식당의 요리는 많지 않지만 서양식과 지방식 모두 요리한 입맛이 아주 좋고, 

그곳에서 먹는 것을 아주 좋아하는 사람 1인당 100정도는 어떻게 먹는지 보고, 

그들의 코스요리도 주문할 수 있는데, 그 해염소고기는 아주 맛있습니다.저녁 

식사 시간에는 또 한 아저씨가 히사시를 부는 게 좋을 것 같 다.

울창한 산림에 비친 현재 16종 20채의 나무집은 

저마다 특색이 있어 숙박 수요를 맞출 수 

있다.나무민박 세계의 집 설계는 소체량, 저밀도, 

대녹화를 견지하여, 자연에의 융합을 최대화하고 

환경에 대한 그림자를 낮추는 것을 최고 원칙으로 

한다.나무민박이 특색이 있어, 하나하나가 다 

달라서, 숲이나 산에서 사는 느낌이었는데, 저녁에 

도착했을 때는 전기병차가 세 채의 나무민박을 

지나 플랫폼에서 야외 영화를 보는 것을 보고 

부러워했다.

2013년 5월에 태어난 강등 그라담 텐트 캠프는 3년 동안 중국의 

특색 있는 고급 야외 여행 목적지 중 하나가 되었습니다. 캠프장은 

중국 윈난성 리장시 옥룡현 여명 향로군산 국립지질공원에 있으며 

해발 3 ,600m의 그라담 초원에 있어 '리장 끝의 정토',  '고산 

위의 고요함'.캠프장은 약 86묘의 부지에 있으며, 각 객실 텐트는 

평균적으로 8 ,000평방미터가 넘는 사가초전을 누리고 있습니다.

동편은 만리 창장 제1만, 서남면은 노르마데 그랜드캐니언을 

자랑하는 곳으로 날씨가 맑을 때는 영지 높은 곳에서 옥룡설산 

13봉의 전경도 볼 수 있다.

요금이 비싼 편에 
속하지만 빈 방을 
찾기 힘들다

천리를 필마로 달라는 현재 민박업계 

발전의 선두주자 중 하나라고 할 수 있다.

값이 1박에 4000(RMB)월안에 달한다.

4,000(RMB)월안을 하룻밤만에, 여전히 

한 채구하기 어렵다.찐자 너무 비싸지만 

자주 빈방이 어없다. 인기 많다. 주변에 환

경도 너무 아름답다.

예술과 인문을 주축으로 한 중국식 회랑 

디자인, 현대적인 건축양식, 선의 분위기 

격조, 그 물, 그 풀에 상관없이 그 건축은 

동양의 평온함과 신비함을 보여준다.강경

방은 방마다 마당이 있고, 마당의 크기는 

수십에서 백 평방까지 다양하다.인파를 

밀지 않고 테라스에서 느긋하게 차를 마

시며 경치를 보는 것이 인생의 승자다~

집은 삼개간 구조이고,실내의 현관에 들어서면

지붕에서 햇빛이 쏟아지는 것을 볼 수 있다.

계단 전체를 환하게 비추었다. 주위의 어린이들이

방학때 모두 이리로 뛰어와서 위아래로 장난치다.

바닥의 재질은 원래 집의 시멘트와 자갈을 그대로 사용하

였고,꽤 따뜻한 느낌이 들어,집 주인은 어릴

 때 이 재료의 바닥을 밟고 자랐다.

이라는 네이밍에 맞게 중국 제일 유명

한 숙박으로 여행지를 소개하고 싶어 이 책자를 

제작하게 되었습니다. 숙박 주변에서 아름다운 

풍경과 숙박 인테리어가 독특한 디자인을 소개 

기준으로 잡았습니다.  





 

 

 

 

 

 

상해의 아름다운 야경을 찍어 

영상을 제작하였습니다.

마카롱 3가지의 새로운 맛을 디즈니 공주와 

콜라보레이션하여 패키지 디자인을 하였습

니다. 디즈니랜드의 분위기와 클래식한 분

위기로 로고를 제작하였습니다.





◀advertising

이니스프리 화산송이 코팩 

이니스프리 화산송이 코 팩의 강력한 블랙헤드 제거와 자극 없는 사용감의 장점을 극대화하여 나타낸 광고이다.

과일의 씨를 블랙헤드로 비유하여 " 모두 사라졌다."라는 뜻의 "It's all done!" 카피를 적용하여 광고를 제작하였다

editorial
PLANT OF PLACE (반려식물 사용설명서) 

1인 가구가 증가함에 따라 반려 식물에 대한 관심이 높아지고 있다. 하지만 반려 식물을 어떤 종류를 키우기 좋을지,

관리는 어떻게 해주어야 하는지 어디서 키워야 하는지에 대한 정보를 쉽게 제공하고자 장소별로 분류하여 제작한 일러스트 설명 북이다.



자연친화적인 이미지를 모티브로 두고, 기존의 조립식 이미지와 함께 결합하여 새로운 아이덴티티로 부여하여 

친환경 가구 브랜드 이케아로 리브랜딩 하였다.3가지의 다른 느낌의 나뭇잎 일러스트를 패턴으로 표현하여 

이케아의 친환경적 이미지에 맞게 리디자인하였다. 



자연친화적인 이미지를 모티브로 두고, 기존의 조립식 이미지와 함께 결합하여 새로운 아이덴티티로 부여하여 

친환경 가구 브랜드 이케아로 리브랜딩 하였다.3가지의 다른 느낌의 나뭇잎 일러스트를 패턴으로 표현하여 

이케아의 친환경적 이미지에 맞게 리디자인하였다. 



package

PINOT GRIGIO 와인라벨 리디자인

이탈리아 베네토 포도밭에서 발견된 고대 문양의 타일을 모티브로 하였다. 고대 문양의 라벨을 패턴으로 활용하고 

흙을 실사로 사용해 파묻힌듯한 느낌을 주고 밝은 색감을 활용해 현대에 어울리는 느낌으로 리디자인 하였다



communication design

대전둘레산길 안내 포스터



Fantasy in your life

Advertising

네이버 웹툰 플랫폼 홍보 아

트 포스터로 핸드폰을 통하

여 만화 속 세계로 빠져든다

는 내용을 담고 있다.



Package

삼다온은 홍삼과 모든 좋은일들이 다 온다라는 의미를 가진 순 우리말 다온을 합쳐 

디자인한 홍삼 젤리 패키지이다. 건강에 좋은 홍삼을 사용한 제품인 만큼 불로장생

을 의미하는 십장생의 이미지를 넣어서 남녀노소 누구나 다가가기 쉬운 경쾌한 이미

지의 일러스트를 넣어서 친근하게 다가가도록 했다.

Inside composition 

각 일러스트의 색과 메인이 되는 동물은 다르지만 나란히 놓았을때 한 

장의 그림처럼 연결되는 일러스트를 넣어 재미있는 요소를 만들었다.



Fedex는 미국의 운송업체로 전 세계적으로 유명한 택배회사 중 하나이다. 기존 로고는 딱딱한 이미지가 

있었지만 끝 영문자인 X를 나비로 형상화하여 나비가 상징하는 기쁨과 행복, 변화와 나비처럼 빠르게 날

아서 배달하겠다는 뜻을 담아서 가벼우면서도 부드러운 느낌을 느낄 수 있도록 리브랜딩 했다.





Editorial

우편에 관한 역사부터 창작물 속의 우편까지 색다르면서 재미있는 우

편의 세계를 담은 편집 작품으로 리플렛은 우리나라와 세계의 우편

의 역사를, 책자에는 창작물 속에서는 우편이 어떠한 방식으로 전달

되며 작중에서 무슨 의미를 가졌는지를 분석한 내용을 편집 하였다.



Motion graphics

편지가 점차 사라지고 있는 세상에서 우편배달부 일을 하고 있는 고양이

가 한 어린 양의 부탁을 받고 먼 곳에 있는 어린 양의 친구에게 편지를 배

달하러간다는 내용의 단편 애니메이션이다. 



Advertising

락앤락의 대표 상품인 밀폐용기의 효과를 보여주기 위한 아트포스터 형식의 광고. 락앤락 '외부와 

내부의 완벽한 분리'를 효과적으로 보여주기 위해 각각 소리와 물을 이용해 제작했다.





락앤락의 브랜드네임이 두 번의 잠금(lock)을 통해 완벽한 

밀폐용기를 만든다는 뜻에서 착안해 결합된 형태를 이용했

다. 또한 비비드한 컬러감을 사용해 주방에 어울리는 유쾌

하면서 세련된 이미지를 부여하고자 했다.





Package

영양제의 내용물에 따라 달라지는 긍정적인 효과를 근육, 불꽃, 반짝임 

등을 이용해 각각의 일러스트와 컬러조합으로 나타내 디자인했다.



Editorial

체르노빌 원전사고를 주제로 사고경위, 피해규모와 원전가동원리 등을 주제로 제작했다. 

화제가 전환되는 중간중간 당시 상황과 분위기를 보여주는 이미지와 타입을 이용한 작업물을 삽입했다.

Editorial

박물관의 특별 체험기간

을 홍보함과 동시에 방문

시 곧바로 사용할 수 있

는 포스터형 브로슈어





계절과 꽃을 주제로 다가오는 

2021년의 캘린더를 작업했습니다.

E d i t o r i a l



A d v e r t i s i n g





B r a n d  i d e n t i t y

기존 양키캔들 브랜드의 클래식한 느낌과 정 반대로 

양키캔들 캔들들의 다양한 바리에이션과 캔들을 켰

을때의  분위기에서 영감을 얻어 캐쥬얼하고 밝은 분

위기의 패턴을 제작하여 브랜딩 했습니다. 



B r a n d  s t o r y

양키캔들의 설립자인 마이크 키트리지는 그의 나이 

17살 때인 1969년 미국 동북부 메사추세스주에 있

는 작은 마을 디어필드의 부모님 집 지하실에서 처

음 향초를 만들었습니다. 그가 향초를 만든단 사실

을 안 사람들은 그가 만든 초를 사고 싶어 했다고 합

니다. 그 후 가내 수공업으로 이어졌고, 즐거운 마음

으로 향초를 제조하겠다는 신념을 갖게 되었습니다.



advertising

우주 배경에 빛으로 된 깔대기를 배치하여 카카오안에 다양한 사업들이 포함되어 있다는 것을 직접적으로 보여주고자 했습니다.



identity

기존의 경고문들은 위험성을 직접적으로 보여주고 사람들에게 공포심을 주는 방향

으로 사고를 예방했다면, 나르시시즘은 해당 로고를 보고 사람들이 한번 더 생각하

는 과정을 통해 향초의 위험성을 좀 더 오래 기억하고 되새길 수 있도록 디자인하

였습니다.

Applicatin

NARCISISSM 

Seoul Gangnam 254-64

NARCISISSM 

Seoul Gangnam 254-64

Applicatin



brand identity

카카오는 새로운 연결을 통해 더 편리하고 즐거운 세상을 꿈꿉니다. 사람과 사람, 사

람과 기술을 한층 더 가깝게 연결함으로써 세상을 어제보다 더 나은 곳으로 연결하기 

위해 노력하고 있습니다. 이에 따라 카카오의 생동감과 연결을 표현하였습니다.





editorial

집 청소에 관한 포스터를 인포그래픽적 요소를 활용하여 제작하였다.



package

산의 청량한 느낌을 탄산수와 결합시켰다. 

시원하면서도 탁 트인 느낌을 주고자 하였으며, 색상을 통해 맛을 표현하였다.

package

월E영화 속에서 월E와 이브의 감정교류의 매개체가 되는 보물들을 우주선의 풍경과 결합하여 우주 

속 네온사인처럼 표현하였다.  





ADVERTISING

벗어나고 싶다는 생각이 절로 들게끔 하는 것들이 있습니다. 여

름철 까맣게 타버린 피부와 유행하는 바이러스 같은 것들이죠. 

위 포스터는 우리에게 익숙한 비상구 픽토그램을 이용해서 각 브

랜드의 제품이 얼마나 '탈출'에 효과적인지 나타냈습니다.

UI / UX

가계부 작성은 반드시 필요한 일이지만 쉬운 일이 

아니죠. 내 수입과 지출을 알아서 관리해 주는 어플

이 있다면 얼마나 좋을까요, 라는 생각에서 제작된 

앱 '고집사'는 여러분의 소비 패턴을 분석하고 가벼

운 미니게임으로 가계부 작성에 더 재미있고 편리한 

접근성을 제공합니다.



BRAND IDENTITY

모두의 오가닉 마켓, '초록마을'에 어서오세요.

자연이 우리에게 주는 생동감은 생각보다 가까이 있습니다.

소소한 풀잎 하나, 구름 한 점 이웃 삼는 것을 콘셉트로 정해 

기존의 초록마을보다 친근하고 발랄하게 다가가고자합니다.





PACKAGE

성장기 어린이들에게 필요한 영양분을 섭취할 수 있도록 돕는 구미 

형태의 멀티비타민 마이디노. 아이들이 좋아하는 공룡을 캐릭터로

내세워 말랑한 느낌의 일러스트로 구성하였습니다.



EDITORIAL

계절밥상은 각 절기와 그에 걸맞는 

음식을 추천하며 음식과 절기에 얽

힌 이야기를 담은 리플렛 시리즈입

니다. 우리 고유의 옛 느낌의 멋을 

살리기 위해 병풍 형태로 파트를 

나누어 제작하였습니다.



당신도 모르게 사용하고 있는 한마디의 말은
당신을 여성 혐오자로 만듭니다. 

advertising

여성을 속되게 '먹다' 라는 말이 자주 사용되고 있다. 이는 다만 사용

되는것에서 그치는 것이 아닌 단어사전에 등록되어 있는 여성의 성적

으로 비하하는 단어라는 것에 대한 부끄러움을 일러주고자 하였다.



advertising

창에 고인 빗물처럼 촉촉한 렌즈라는 내용의 광고.

MOISTURE LIKE RAINDROP



brand identity

기존의 레드와 블루로 전형적인 마트를 나타내는 색감과 창고형이라

는 딱딱하고 정적인 느낌을 벗어나고자 그치지않고 쇼핑의 즐거움에  

대한 이야기를 하고자 동적임과 리듬감을 주어 더 모던하고도 힘있게 

만들었다.





package

한국의 전통과자인 약과는 현재 명절에서 나마 조금씩 찾아볼수 있

다.패키지에 전통문양과 탈을 새겨 생김새부터 관심이 가게 만들었고 

이를통해 아이들과 어른 모두 시중에 판매되는 과자들도 좋지만 전통

과자에 한번 눈길이 갈수 있도록 하고자 하였다.

editorial

모든것의 기본이 되는 색에대한 이야기를 담은 컬러아트북이다. 색의 

계열별로 주변색과 함께 정리했으며 하나의 컬러마다 이름이 붙게된 

계기와 재료, 색에대한 설명을 담았다.

editorial

모든것의 기본이 되는 색에대한 이야기를 담은 컬러아트북이다. 색의 

계열별로 주변색과 함께 정리했으며 하나의 컬러마다 이름이 붙게된 

계기와 재료, 색에대한 설명을 담았다.



editorial

영화 아메리칸 셰프를 보고 영감을 받아 요리하는 모션을 

재미있게 영상으로 녹여냈다.

motion graphics

장애를 가진 사람들을 장애인으로서의 동정의 시선이 아닌, 그 전에 

다를것 없는 한명으로써의 인정으로 바르게 보자는 메세지를 담았다.

advertising

당신은 

 [  무엇   ]
이라고 생각하셨나요?

나는   [              ]   입니다.

나는   [              ]   입니다.

나는   [              ]   입니다.

나는   [              ]   입니다.

나는   [  고 정 욱  ]   입니다.

나는   [  김 지 환  ]   입니다.

무엇으로써의 동정이 아닌,

       한명의 사람으로서의 인정

함께 어울려 노는 친구들을
바라보는 하반신 마비 장애인

참담한 표정의 휠체어를 탄 남자

지팡이에 의지한 채 혼자
걷고있는 시각장애인 

지팡이와 다리 클로즈업

NA>

당신은 [ 무엇 ] 이라고

생각하셨나요?

NA> 

다르게 보지말고
바르게 봐주세요

NA> 

공익광고 협의회 

나는   [  김 선 미  ]   입니다.




















